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Vazifaning shakllanishi
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Kategoriya yiliga o'rtacha 30% ga o'sib bormoqda

7,0

9,3

13,8

8,0

0

2

4

6

8

10

12

14

16

2018г 2019г 2020г 2021г 1 ПП

M
ill

io
n 

Burun uchun sprey bozorining dinamikasi,
USD

RINOKSIL
44%

NASIVIN
22%

SNUP
11%

32 ТМ
23%

Bozor ulushi, %USD



Kategoriya TV da juda faollashdi
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RINOKSIL ЗВЁЗДОЧКА КСИМЕЛИН ЛИНАКВА НАЗИВИН ОТРИВИН СЕПТАНАЗАЛ СНУП ТИЗИН ЭВКАЗОЛИН



Muammo - yechim

Kategoriyada ommaviy axborot
vositalarining faolligi sezilarli
darajada oshgan sharoitda

rivojlanayotgan bozorda
saqlab qolish

Mavsum davomida iste'molchilar oqimidan
yo`naltirilgan auditoriyani

reklama aloqasini rejalashtirish



Ijodiy yechim



Media Yechim
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Reklama loyihasining natijalari: +36%
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TV va Savdodagi faollikning korelyatsiyasi

RINOKSIL конкуренты TRP Риноксил продажи

* 2021 yil iyul oyi uchun dastlabki sotuv ma'lumotlari IQVIA dan olindi



Xaridor bahosi




