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Номинация: Решение общественно-значимых задач

Цель проекта: Так как контрафактная продукция не соответствует строительным нормам, небезопасна для здоровья, 

в подавляющем большинстве случаев с нее не выплачиваются налоги, она вне закона, то целями были выбраны: 

Громко озвучить проблему контрафактной продукции в Ферганской долине. Информировать недобросовестных 

производителей об административной ответственности за производство контрафактной продукции. Выявить 

подделки под КНАУФ, так как обманутые ожидания покупателей наносят ущерб имиджу компании. Привлечь 

внимание широкой общественности и компетентных органов к указанной проблеме. Информировать покупателей о 

последствиях покупки такой продукции. Охват не менее 

Идея: разработать комплекс маркетинговых активностей по информированию населения о проблеме наличия 

контрафакта, привлечению внимания компетентных органов, пресечение потока подделок под КНАУФ РОТБАНД –

флагманскую штукатурку КНАУФ.

Измерение: изменения в этой сфере в любом формате: больше внимания к проблеме в СМИ, повышение штрафов 

со стороны государства за производство и продажу контрафакта, понимание незаконности своих действий среди тех, 

кто занимается реализацией контрафактной продукции, страх ответственности за производство и продажу 

контрафакта. Повышение гражданской сознательности среди населения. 

Продвижение: Публикации тематических статей и пресс-релизов в онлайн СМИ. Участие в тематических ТВ-

передачах на каналах регионального и республиканского значения. Информирование потребителей в соцсетях 

КНАУФ и онлайн СМИ о смене имиджа мешка КНАУФ РОТБАНД. Репосты публикаций и передач на корпоративном 

сайте и в соцсетях КНАУФ.
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Номинация: Решение общественно-значимых задач

Инициирование серии рейдов по 

строительным рынкам Ферганской долины с 
целью выявления контрафактной продукции, 

в частности в сентябре 2019 году на рынках 

Ферганы и Андижана. 

В рейде были задействованы СМИ, 

Антимонопольный комитет, сотрудники 

КНАУФ. Контрафакт был выявлен и 

зафиксирован местным ТВ-каналом. Ролик о 

рейде на канале Рухсор ТВ.
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Link

https://youtu.be/QWbsPBhbvpY
https://youtu.be/QWbsPBhbvpY


Номинация: Решение общественно-значимых задач

В июне 2020 года в издании Spot.uz, которое читает как топ-

менеджмент частного сектора, так и государственных 

структур, был выпущен материал от имени директора группы 

компаний КНАУФ в Узбекистане Дмитрий Дерипалко. Было 

отмечено, что честный предприниматель располагает 

ограниченным набором инструментов защиты от 

контрафакта. 

Дмитрий Дерипалко отметил, что государство также страдает 

от черного рынка, ведь подпольные цеха не платят 

установленные налоги. Если смотреть на проблему 

глобальнее, то недостаточная защита объектов 

интеллектуальной собственности приводит к снижению 

инвестиционной привлекательности того или иного сектора 

экономики.

В Узбекистане мягкое законодательство в отношении 

воровства интеллектуальной собственности, отметил г-на 

Дерипалко, - с такими финансовыми санкциями воровство 

интеллектуальной собственности будет вечным.
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Номинация: Решение общественно-значимых задач
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15 июля 2020 года в эфире государственного телеканала 

O’zbekiston 24 вышла передача «Карама-карши» с участием 

руководителя предприятий КНАУФ в Узбекистане Дмитрия 

Дерипалко, юриста, бизнес-посла Узбекистана в Малайзии и 

представителей Агентства по интеллектуальной собственности 

(АИС).

Во время дебатов участники высказали мнения о том, что 

контрафакт:

•  причиняет вред экономике и ущемляет права потребителей;

•  препятствует росту интереса инвесторов к Узбекистану;

•  обусловлен отсутствием серьезной административной и 

уголовной ответственностей и недостаточными полномочиями 

ведомств.



Номинация: Решение общественно-значимых задач
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Дмитрий Дерипалко отметил, что предприниматель часто

остается один на один с проблемой, а борьба с контрафактом

требует совместной работы многих ведомств, начиная от

Налогового комитета и заканчивая АИС.

Также он указал на незначительность штрафов, коснулся

последствий контрафакта (потеря налогов, некачественная

продукция, недоверие к стране иностранных инвесторов) и

продемонстрировал примеры подделок штукатурки

РОТБАНД.

В заключение Дмитрий Дерипалко указал, что работать

должны закон и экономика. Ведомствам необходимо "обрасти

зубами" и поддерживать тех, кто платит налоги.



Номинация: Решение общественно-значимых задач

В 2020 году впервые за 11 лет КНАУФ поменял дизайн упаковки ROTBAND® в Узбекистане с 

целью и в надежде хотя бы на время приостановить поток подделок.
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Результаты: 

Совместными усилиями с Антимонопольным комитетом удалось ненадолго приостановить воровство товарного знака ROTBAND®
в Ташкенте, Самарканде, Бухаре, Андижане, Фергане и Джизаке. 

По результатам рейда в Ферганской Долине в адрес компании были получены письма от производителей выявленной поддельной 

продукции КНАУФ с извинениями и обещаниями, что они больше не будут подделывать оригинальную продукцию. 

СМИ стало больше уделять внимание к проблеме контрафактной продукции. 

В СМИ:

5 публикаций о рейдах в долине на русском и узбекском языках

6 материалов онлайн СМИ о проблеме контрафакта в целом на узбекском и на русском языках

17 материалов о смене упаковки KNAUF ROTBAND®
1 пост в официальном Телеграм-канале Антимонопольного комитета РУз



СПАСИБО

ЗА ВНИМАНИЕ!


