
Презентация
рекламной кампании

для TOYOTA CENTRAL ASIA



Продвижение
Toyota Central Asia

Чего хотят женщины?

Признания? - Нет.
Все бриллианты мира? - Было бы хорошо, но нет.
Они хотят комфорта, и безопасности.

Всеми этими качествами обладает модель автомобиля
Toyota C-HR. Но есть одна проблема. Toyota C-HR совсем
новая модель и как ее примет Узбекистан?

Нам необходимо было разработать стратегию адаптации
компании на рынке, сформировать базу потенциальных
клиентов и увеличить продажи новой модели Toyota C-HR.



Цели и Задачи

Цели:

• рассказать жителям Узбекистана про открытие
официального представителя Toyota

• повысить лояльность аудитории

• увеличить продажи автомобилей

Задачи:

• проанализировать рынок конкурентов, разработать
стратегию продвижения

• создать социальные сети и уникальный дизайн для страниц,
соблюдая фирменный стиль компании Toyota

• настроить таргетированную и контекстную рекламу с целью
увеличить количество продаж автомобилей Toyota



SMM

В дизайне для социальных сетей мы
использовали фирменные цвета компании:
красный, белый, серый и разработали единую
концепцию стиля.

Было создано «с нуля» два аккаунта на
Facebook и Instagram.

За 3 месяца количество подписчиков
составило: 1108 и 1364 соответственно

Серый

PMS Black C - 80% TINT
CMYK 00 00 00 80
RGB 88 89 91
HEX 58595B

Чёрный

PMS Black C
CMYK 00 00 00 100
RGB 00 00 00
HEX 000000

Красный

PMS 186C
CMYK 00 100 90 00
RGB 235 10 30
HEX EB0A1E

Белый

CMYK 00 00 00 80
RGB 255 255 255
HEX FFFFFF



Имиджевое Видео

Учитывая нашу главную целевую аудиторию Toyota C-HR,
наша команда создала имиджевое видео, чтобы наглядно
показать и рассказать о преимуществах модели.



Таргетированная
реклама

Далее мы приступили к работе над таргетированной
рекламой, основная цель которой была рассказать жителям
Узбекистана про открытие официальнного дилера Toyota в
стране и собрать активную базу подписчиков на странице.



Результаты таргетированной рекламы



Контекстная
реклама

Для увеличения точек взаимодействия с
потенциальным покупателем одновременно с

таргетированной рекламой запускалась контекстная
реклама в Google AdWords и Яндекс Директ.



Результат рекламы
Google AdWords

• Количество кликов составило
31 000

• Реклама была показана
237 000 пользователям

•CTR составил 17,93%



Результат рекламы
Яндекс.Директ

• Количество кликов
составило 14 500 кликов

• Реклама была показана
70 800 пользователям



Результат
говорит сам за себя:

Осведомили население про открытие салона
Toyota, увеличили общий приток клиентов в салон.

Было продано 15 автомобилей C-HR.
Средняя стоимость авто 43 100 USD.

Итого при бюджете на рекламу 3 600$ за 3 месяца
было продано автомобилей на общую сумму
645 500 USD.



РЕЗУЛЬТАТЫ ПОРАЖАЮТ.
МЫ – ПРОДОЛЖАЕМ.



Toyota Central Asia
Kompaniyasining
Yuksaltirish Targ'iboti

Ayollar nimani xohlashadi?

E’tirofnimi? - Yo‘q.
Dunyodagi barcha brilliantlarnimi? -Zo‘r bo‘lar edi, lekin yo‘q!
Ular qulaylik va xavfsizlikni xohlaydilar.

Toyota C-HR avtomobili esa aynan shu hislatlarga ega.
Lekin bitta muammo bor. Toyota C-HR yangi chiqqan avtomobil
va uni O‘zbekiston aholisi qanday qabul qilar ekan?

Toyota kompaniyasining O‘zbekiston bozoriga ihtisoslashgan
mustahkam strategiyasini ishlab chiqish, istiqbolli mijozlar
bazasini shakllantirish va yangi Toyota C-HR modelining
sotuvlarini oshirishga tegishli maqsadlari biz uchun dolzarb edi.



Maqsadlar va Vazifalar

Maqsadlar:

• O‘zbekiston aholisiga Toyota kompaniyasining rasmiy
vakolatxonasi ochilganini yetkazib berish

• auditoriya hayrixohligini oshirish

• avtomobillar sotuvini oshirish

Vazifalar:

• raqobat bozorini tahlil qilish, targ‘ibot strategiyasini ishlab chiqish

• Toyota kompaniyasining brend tuzishiga rioya qilgan holda,
ijtimoiy tarmoqlar va boshqa sahifalar uchun betakror dizayn
konsepsiyasini ishlab chiqish

• Toyota avtomobillari sotuvini oshirish masalasida kontekstli va
maqsadli reklamani yo‘lga qo‘yish.



SMM
Ijtimoiy tarmoqlar dizaynining yagona
kontseptsiyasini ishlab chiqish uchun, Tayota
kompaniyaning brendiga oid qizil, oq va
kulranglaridan foydalandik.

Facebook va Instagram tarmoqlarida ikkita yangi
sahifa barpo etildi.

3 oy davomida obunachilar soni muvofiq ravishda:
1 108 va 1 364 nafarni tashkil qildi.

Kulrang

PMS Black C - 80% TINT
CMYK 00 00 00 80
RGB 88 89 91
HEX 58595B

Qora

PMS Black C
CMYK 00 00 00 100
RGB 00 00 00
HEX 000000

Qizil

PMS 186C
CMYK 00 100 90 00
RGB 235 10 30
HEX EB0A1E

Oq

CMYK 00 00 00 80
RGB 255 255 255
HEX FFFFFF



Imidj Video Lavhasi
Hamda Toyota C-HR modelning afzalliklari haqida ma’lumot berib
va ko‘rsatib o’tish uchun brend video-lavhasini ham ishlab chiqishni
boshladik.



Maqsadli reklama
Barcha tadbirlarmizning asosiy maqsadlari - O‘zbekiston aholisiga
mamlakatimizda Toyota'ning rasmiy dileri ochilganligi haqida
ma’lum qilib, ijtimoiy tarmoqlarda obunachilarning faol bazasini

to‘plashdan iborat edi.



Maqsadli reklama natijalari



Kontekstli reklama
Istiqbolli xaridorlar bilan o‘zaro munosabat nuqtalarini
ko‘paytirish uchun, samarali tadbirlar bilan bir qatorda,

Google AdWords va Yandex Direct’da konteks reklamasini
ham ishga tushiridik.



Google AdWords
Reklamasining Natijalari

• Kliklar miqdori 31 000

• Reklama 237 000 nafar
foydalanuvchiga ko‘rsatilgan

• CTR 17,93% ni tashkil qildi



Yandex Direct’da
Qo‘yilgan Reklama
Natijalari:

• Kliklar miqdori - 14 500

• Reklama 70 800 nafar
foydalanuvchiga
ko‘rsatilgan



Natija
o'zi uchun gapiradi:

Biz Toyota ko'rgazma zalining ochilishi haqida aholini
xabardor qildik va ko'rgazma zaliga mijozlarning umumiy
oqimini oshirdik.

Rasmiy avtasalon tomonidan olib kelingan 15 dona
C-HR avtomobiling barchasi sotildi.
Avtoulovning o‘rtacha narxi 43 100$.

Jami 3 oy davomida reklamaga ajratilgan 3 600$ ,
Toyota C-HR avtoulovining savdo tshumini, 645 500$ga
shakllantirdi.



NATIJALAR ZO'R,
BIZ DAVOM ETAMIZ.
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