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Постановка задачи
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Категория растет в среднем на 30% в год
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Категория сильно активизировалась на ТВ

0

500

1000

1500

2000

2500

янв'19 фев мар апр май июн июл авг сен окт ноя дек янв'20 фев мар апр май июн июл авг сен окт ноя дек

ПОМЕСЯЧНАЯ АКТИВНОСТЬ БРЕНДОВ, WGRP

RINOKSIL ЗВЁЗДОЧКА КСИМЕЛИН ЛИНАКВА НАЗИВИН ОТРИВИН СЕПТАНАЗАЛ СНУП ТИЗИН ЭВКАЗОЛИН



Задача - решение



Креативное решение



Медийное решение
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Результаты проведенной кампании: +36%

 -

  200

  400

  600

  800

 1 000

 1 200

 1 400

 1 600

 1 800

 2 000

0

500

1000

1500

2000

2500

3000

3500

ян
в'

1
9

ф
ев

м
ар

ап
р

м
ай

и
ю

н

и
ю

л

ав
г

се
н

о
кт

н
о

я

д
ек

ян
в'

2
0

ф
ев

м
ар

ап
р

м
ай

и
ю

н

и
ю

л

ав
г

се
н

о
кт

н
о

я

д
ек

ян
в'

2
1

ф
ев

м
ар

ап
р

м
ай

и
ю

н

и
ю

л

КОРЕЛЯЦИЯ АКТИВНОСТИ НА ТВ И ПРОДАЖ

RINOKSIL конкуренты TRP Риноксил продажи



Оценка клиента
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