
Акция "В Тайланд за 100$"

Наружная
реклама



Увеличение продаж карт на базе собственного процессинга
Увеличение числа транзакций, как следствие увеличение выручки
Демонтстрация финансовой успешности Банка
Повышение имиджа

Цели рекламной кампании



Варианты
используемой
наружной рекламы



Были задействованы 16 экранов в городе Ташкент
Хронометраж ролика: 15 секунд
20 показов в час на каждом экране

Реклама на LED
экранах



Реклама в
вагонах метро

400 модулей 16*52 cм 
в 200 вагонах 
на 3 линиях метро

200 модулей 51*57 см
в 200 вагонах
на 3 линиях метро



Были задействованы 19 лайтбоксов 
в двух переходах метро
Размеры лайтбоксов:  40*60 см и 60*80 см

Реклама в
переходах метро



Реклама на автобусах в регионах

100 автобусов в 10 регионах 
Республики Узбекистан



Были задействованы 40 автобусов Man & Mercedes в городе Ташкент
Охват центральных и спальных районов города

Реклама на автобусах в Ташкенте



«Никакого современного искусства нет.
Есть только искусство- и реклама.».

— Альберт Штернер


