
Минималистичный образ нового поколения функционального питания сформировала концепция “Польза, вкус

и ничего лишнего”. Логотип ((S)) легко написать от руки или набрать в мессенджере, то есть делиться информацией о продукте, 

не изменяя и не сокращая оригинальное название. Яркие, цветные, однотонные упаковки привносят свежести 

в ассортимент компании, символизируют победу смысла над обманчивой внешностью. Это логическая эволюция. 





Польза, вкус
и ничего 
лишнего



Greenflash Key to health

Логотип Greenflash Key to health, буквально — ключ к здоровью. Головка ключа выполнена в виде буквы G (Green), 

а коронка — в виде буквы F (Flash ). Ключ направлен к торцу упаковки с изображенной скважиной и активным компонентом. 

Минималистичный дизайн уводит пользователя от ассоциации с упаковками медикаментов.
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