


Разработать рекламную кампанию, направленную на повышение узнаваемости 
бренда медицинской клиники широкого профиля GMC и ее услуг хирургического 
характера посредством простых и доступных для ЦА сообщений, сюжетов и героев. 

Задача



Рассказывая о врачах, жители Узбекистана чаще всего отмечают тех, кто проявил большую 
эмпатию и заботу по отношению к ним, и только после этого отмечают профессиональные 
навыки. 

Среди особых отметок:

- вежливое общение;
- внимание к переживаниям пациента;
- подробное объяснение деталей лечения и обоснование необходимости тех или иных процедур и препаратов.

Наблюдения



Люди считают, что работников медицинской сферы интересует только прибыль, которую 
обеспечивает “конвейерный” подход к пациентам, поэтому в локальных клиниках сложно найти 
по-настоящему вовлеченного и неравнодушного специалиста. 

Инсайт и идея

Мы покажем атмосферу уюта и внимания к пациентам в стенах GMC через трогательные 
истории людей, показав все преимущества GMC (оборудование, врачи, операции “под 
ключ”) без рассказа о них “в лоб”. 



Сообщение

Muhimi, biz mehr bilan 
davolaymiz

Главное, мы лечим с душой



Видеоролик
(мудборд)



В серии наружной рекламы мы покажем уютные 
сюжеты, снятые в стенах GMC, а также сообщим 
наши рациональные преимущества 
(оборудование, рассрочка, операции “под ключ”, 
привлечение разных врачей) и главное 
эмоциональное сообщение (лечим с душой). 

Баннеры и LED

*Для реализации идеи необходима фотосессия, которую можно 
провести во время съемки роликов на площадке.  

Наружка 1 2
Наружка 1 2

https://youtu.be/ZZCE-1KCmKU?si=B8wNlWbhCfm4qqfY
https://youtu.be/6dwUHnkfqEQ
https://youtu.be/xBiGK4knLaY
https://youtu.be/nkkhmMUXU4c


Наружная реклама (баннеры и LED)
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