


5 месяцев
525
20.000$

 работы,

 рекламных объявлений,


 рекламного бюджета
Таргетированная реклама

для натуральных биологических

добавок



МИССИИ БРЕНДОВ ПРОБЛЕМА  РЕШЕНИЕ Работа АНАЛИТИКА КРЕАТИВЫ ФИНАНСЫ

МИССИИ

Укрепить здоровье и иммунитет,

как можно большего числа людей,

чистым и натуральным продуктом.

ALHADAYA



МИССИИ БРЕНДОВ   РЕШЕНИЕ Работа АНАЛИТИКА КРЕАТИВЫ ФИНАНСЫ ПРОБЛЕМА

ПРОБЛЕМЫ
� известная компания на рынке Узбекистана ( сильный бренд, 

качественный продукт �

� хороший рекламный бюджет и не понимание, как его осваиват�

� большой список предоставляемых продукто�

� отсутствие аналитики и стратегии продвижения

ТОЧКА “А”



МИССИИ БРЕНДОВ ПРОБЛЕМА   Работа АНАЛИТИКА КРЕАТИВЫ ФИНАНСЫ РЕШЕНИЕ

РЕШЕНИЕ
� Протестировали 5 видов воронок:
 

директ, конверсии на сайт, вебинары, лидогенерация, квиз�

� Запустили 150 компаний и 525 рекламных объявления�

� Разработали 58 коммуникационных стратегий под 
каждый продукт и целевую аудиторию�

� Протестировали 8 продуктов

ТОЧКА “Б”



Пошаговые

действия команды

для достижения результа



МИССИИ БРЕНДОВ ПРОБЛЕМА РЕШЕНИЕ  АНАЛИТИКА КРЕАТИВЫ ФИНАНСЫ Работа

Первый месяц
Цель месяца: 


Выявить лучшие конверсии по воронкам продаж

Работа команды: 


Провели глубокий брифинг проекта, выбрали ТОП 3 продукта 
для рекламы, разработали 20 сегментов аудиторий

и определили стратегию на 5 месяцев работы проекта.

Запустили 5 воронок �
� конверсии на сай�

� сообщения в Директ�

� лидогенераци�

� вебинарная воронк�

� квиз

Выручка:

$10 900

Показатели

1 месяца:
Потратили:

$3 529, 99

CPL:

$2,37

Заявок:

1 490



МИССИИ БРЕНДОВ ПРОБЛЕМА РЕШЕНИЕ  АНАЛИТИКА КРЕАТИВЫ ФИНАНСЫ Работа

ВТОРОЙ месяц
Цель месяца: 


Улучшить показатели выбранных нами воронок

и выявить лидера - ТОП1
Работа команды: 


Спустя месяц, мы определили лучшие воронки и перераспределили бюджет

для масштабирования лучших гипотез и конечно, заявки сразу же начали 
дорожать.


Разработали новые коммуникации и перешли к более детальному тесту 
воронок, которые мы определили, как лучшие�
� Квиз показал самые дешевые результаты�

� Сайт показал самые дорогие результаты�

� Лид - форма стабильно  приносила средние результаты 
между сайтом и квизом.

Выручка:

с это момента,

мы подписали NDA

и не имели права

разглашать информацию

по количеству

и сумме продаж.

Показатели

2 месяца:
Потратили:

$6 119

CPL:

$1,34

Заявок:

4 574

Выручка:

с это момента,

мы подписали NDA

и не имели права

разглашать информацию

по количеству

и сумме продаж.

Показатели

2 месяца:
Потратили:

$6 119

CPL:

$1,34

Заявок:

4 574



МИССИИ БРЕНДОВ ПРОБЛЕМА РЕШЕНИЕ  АНАЛИТИКА КРЕАТИВЫ ФИНАНСЫ Работа

ТРЕТИЙ месяц
Цель месяца: 


Работа с сквозной аналитикой и выявление ТОП связок, 
которые приносит большее количество продаж

Работа команды: 


Пока наша команда работала над рекламой, команда проекта 
усердно трудилась над улучшением аналитики Тем самым, к началу 
месяца получилось добиться информации по покупке, не только, 
конкретной воронки но и с самого рекламного объявления.

ИТОГ:


Полностью направили сили на привлечение клиентов через воронку 
лидогенерации, так как она показала самые высокие конверсии 
по квалификации и продажам.

Самой эффективной определили аудиторию мужчин с проблемой выпадения волос.

Показатели

3 месяца:
Потратили:

$4 018

CPL:

$1,22

Заявок:

3 296



МИССИИ БРЕНДОВ ПРОБЛЕМА РЕШЕНИЕ  АНАЛИТИКА КРЕАТИВЫ ФИНАНСЫ Работа

Четвертый месяц
Цель месяца: 


Работа с сквозной аналитикой и выявление ТОП связок,

которые приносят большее количество продаж

Работа команды: 


За предыдущий месяц поняли, что нужно идти через конкретные 
боли аудитории.

Перешли в тестирование большого количества креативов, рекламных 
посылов, настроек и аудиторий

К концу месяца протестировали:�
� 349 рекламных объявлени�

� 57 компани�

� 70 групп объявлений ( аудиторий )

Показатели

4 месяца:
Потратили:

$4 018

CPL:

$1,22

Заявок:

3 296



МИССИИ БРЕНДОВ ПРОБЛЕМА РЕШЕНИЕ  АНАЛИТИКА КРЕАТИВЫ ФИНАНСЫ Работа

ПЯТЫЙ месяц
Цель месяца: 


Масштабирование, увеличение количества клиентов, снижение CPL

Работа команды: 


К 5 месяцу уже сложилось полное и корректное понимание,

что работает, почему работает, с какими показателями,

где покупают лучше, где покупают хуже и почему.



Благодаря данным сведениям, этот месяц для команды, оказался 
самым лёгким, т.к. у нас уже была вся информация и нужно было 
только масштабироваться и набирать обороты

Показатели

5 месяца:
Потратили:

$3 615

CPL:

$1,2

Заявок:

2 214



МИССИИ БРЕНДОВ ПРОБЛЕМА РЕШЕНИЕ Работа  КРЕАТИВЫ ФИНАНСЫ АНАЛИТИКА

АНАЛИТИКА
Примеры анализа и тестирование аудиторий, компаний

и рекламных связок.



МИССИИ БРЕНДОВ ПРОБЛЕМА РЕШЕНИЕ Работа АНАЛИТИКА  ФИНАНСЫ КРЕАТИВЫ

КРЕАТИВЫ



ФИНАНСЫ
Потраченный бюджет 

Клиентов 

Цена клиента 

21 205$


4 173 


5 $

ЗАЯВКИ 

CPL 

12 966


1.64 $

МИССИИ БРЕНДОВ ПРОБЛЕМА РЕШЕНИЕ Работа АНАЛИТИКА КРЕАТИВЫ  ФИНАНСЫ



DIGITAL CASE

ALHADAYA

Спасибо за

внимание!
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