


На рынке интернет-провайдеров имеется проблема — почти все провайдеры 

предлагают схожие услуги и скорости соединения, что создает сложности для 

потребителей при выборе. В данном контексте необходимо было разработать 

уникальную визуальную идентичность, способную выделить бренд на фоне 

конкурентов и эффективно передать его ценности и особенности.

Проблема

Клиент обратился к нам, чтобы мы комплексно «упаковали» бренд, предложили 

нейминг и создали имиджевый видеоролик.

Задача



Нейминг и слоган

Начав свой творческий путь, мы погрузились в процесс разработки нейминга 

и слогана. "Ipak Yo‘l" в переводе означающий "Шелковый путь" на узбекском 

языке, был сразу же выбран как ключевой символ. Это название умело вопло-

щает понятия связи и взаимодействия, а также наполняет нас восхитительными 

ассоциациями с историческим наследием и богатой культурой.

Следующим шагом в нашем творческом процессе стала разработка слогана. 

Мы стремились раскрыть глубину предложенного названия, и поэтому пришли 

к выбору "to infinity" ("в бесконечность"). Этот слоган не только символизирует 

бескрайние возможности и технологический прогресс, но и объединяет прош-

лое и будущее в одном замечательном звучании.



Комбинированный логотип

В логотипе мы гармонично интегрировали несколько элементов: 

само лого, название бренда и слоган. 

Лого состоит из одной формы — кривой линии, которая символизирует 

знакомый всем "Шелковый путь". Такая форма не только придает логотипу 

элегантность, но и визуально объединяет весь бренд в одной гармоничной 

линии. Это также является метафорой соединения — аналогично тому, как 

Шелковый путь соединял Восток и Запад,наш бренд создает связь между 

мирами пользователей через сеть.

Этот символический логотип носит глубокий смысл. Он также напоминает 

нам о важности взаимосвязи и влияния на развитие — ведь в странах вдоль 

Шелкового пути произошло значимое культурное и экономическое развитие. 

Сегодня, всемирная сеть ставит перед собой аналогичную задачу — объединять 

миры пользователей и способствовать развитию в самых разнообразных сферах.



Цвета и цветовое
кодирование лого.



Цвета и цветовое
кодирование лого.

Эти и любые другие цвета могут быть фирменными цветами IPAK YO‘L. Самым главным является сочетание цветов в лого. Важно чтобы
создавался нужный контраст.  

CMYK      100 89 0 22

   RGB      0 21 200

   HEX       #0015C8

CMYK      0 0 0 0

   RGB      0 0 0

   HEX       #000000

CMYK      0 0 0 60

   RGB      101  101  101

   HEX       #656565

CMYK      0 0 0 6

   RGB      239  239  239

   HEX       #EFEFEF

CMYK      3  2  2  0

   RGB      248  248  248

   HEX       #F8F8F8

CMYK      0  0  0  0

   RGB      255 255  255

   HEX       #FFFFFF

Primary Dark Grey Stroke Background White



Типографика

Выбор плоского шрифта для логотипа был сделан осознанно — чтобы под-

черкнуть современность, минимализм и ясность, которые являются ключевыми 

характеристиками компании Ipak Yo‘l.

Плоский шрифт отличается простотой и отсутствием дополнительных декора-

тивных элементов. Такой стиль шрифта соответствует динамичному характеру 

современных технологий и держит внимание на самой сути бренда, его цен-

ностях и предложении.



Типографика.
Фирменные шрифты

СOFO KAK / Montserrat - основная шрифтовая гарнитура для всех
коммуникационных материалов бренда IPAK YO L, включая Digital носители.  ‘



Цветовая концепция

Визуальное решение, представленное в виде пучка синего цвета, плавно пере-

текающего в черный, является символом космоса и черной дыры. Этот выбор 

цветов образно отражает высокую скорость и передовые технологии, которыми 

обладает наш интернет-провайдер.

Синий цвет ассоциируется с надежностью и инновациями, а черный добавляет 

элегантности и интриги, создавая уникальный облик для нашего бренда.



Визуальная часть





















Заключение

Компания успешно вошла на рынок интернет-провайдеров и продолжает свое 

развитие. В настоящее время компания имеет ряд важных соглашений 

и успешно сотрудничает с рядом клиентов в сегменте B&B.

Среди довольных клиентов бренда можно выделить такие известные компании, 

как ресторан Afsona, Яндекс.Такси, сеть кафе Bon, Irish Pub и многие другие.



Спасибо за внимание!

info@minim.uz
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