
ООО «NIKAPHARM»



Риноксил –помогает решить проблемы следующим пациентам.
А рекламная кампания помогает им быть более осведомленными.

1.Пациенты с насморком, болеющие гриппом/простудой
2.Пациенты с заложенностью носа и головными болями 
3.Пациенты с болями в ушах 
4.Пациенты с аллергическим ринитом
5.Пациенты которым предстоит хирургические манипуляции 
6.Пациенты с запросом на сосудосуживающие 



Инструменты измерения результатов кампании продвижения риноксил

№ Trade Name (Rus) Manufacturer MAT/2020/MTH11 MAT/2021/MTH11 MS 2020 MS 2021
Кол-во упаковок Кол-во упаковок

1
РИНОКСИЛ 

ФОРМУЛА ПЛЮС NIKA-PHARM 2 747 867 5 123 026 18% 25%

2 РИНОКСИЛ NIKA-PHARM 1 734 931 2 352 799 11% 12%

3 РИНОКСИЛ КИДС NIKA-PHARM 991 688 1 561 725 6% 8%



Идея кампании продвижение препарата Риноксил

4

✓ Сделать препаратом №1 с долей 80% на узком рынке и 45% на широком

✓ Увеличить долю рынка Риноксил® путём переключения/присоединения к другим 

препаратам 

✓ Расширение ЦА за счет врачей амбулаторного звена (ЛОР, ВОП)

1. Комплексная программа обучения 

аптек

2. Программа лояльности в аптеках 

(первичная рекомендация, ИД)

3. Выход через СМИ на конечного 

потребителя.

4. Продвижение  на визитах FTF у 

врачей препарата с уникальной 

комбинацией, который входит в 

стандарты лечения. 

1. Проведение акции в аптеках 

направленные на конечного 

потребителя

2. Проведение благотворительных 

мероприятий – «Здоровое поколение» и 

тд.



DIGITAL продвижение препарата Риноксил
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SMM кампания продвижения препарата Риноксил

6



7

TV продвижение препарата Риноксил
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