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Kompaniya haqida
Olcha 2017-yilda internet-do‘kon sifatida tashkil etilgan bo‘lib, bugungi kunda online 
bozorga aylanib, mahalliy va xorijiy tovarlar sotuvchilari bilan hamkorlik qilmoqda.

Kompaniyaning assortimenti turli toifadagi 50 000 dan ortiq tovarlar, jumladan
elektronika, maishiy texnika, mebel, kiyim-kechak, avtomobil mahsulotlari va boshqa

ko'p narsalarni o'z ichiga oladi.

Kompaniya respublika bo'ylab har qanday hajmdagi tovarlarni tez va xavfsiz yetkazib
beradi.



Vazifalar va yechimlar



Voronkaning har bir bosqichidagi vazifalar

Qoplash

Jalb qilish

Покупка

Sodiqlik

Bilimni shakllantirish

Mahsulotni bozorga chiqarish, bozor ulushini egallash, sevgi belgisini yaratish

Marketing vazifa

Fikrlar va imtiyozlarni shakllantirish

Brend atributlari va qadriyatlari haqida ma'lumot berish - brend haqidagi bilim allaqachon

shakllangan va brend bilan aloqani chuqurlashtirish mumkin bo'lganda

Xarid qilish

Tomosha qilganlar brend bilan allaqachon tanish bo'lgan va fikr va

afzallik shakllanganda

Takroriy xaridlar

Sodiqlik



Voronkaning har bir bosqichidagi vazifalar

Qoplash

Jalb qilish

Покупка

Sodiqlik

Bilimni shakllantirish

Mahsulotni bozorga chiqarish, bozor ulushini egallash, sevgi belgisini yaratish

Marketing vazifa

Fikrlar va imtiyozlarni shakllantirish

Brend atributlari va qadriyatlari haqida ma'lumot berish - brend haqidagi bilim allaqachon

shakllangan va brend bilan aloqani chuqurlashtirish mumkin bo'lganda

KPI

Maqsadli trafik, konversiyalar, CPA / saytdan foydalanish

ko'rsatkichlari (saytdagi vaqt, BR va boshqalar)

Takroriy xaridlar

Sodiqlik



Vazifalarni echimi

Analytika sozlamalari

Maqsadni belgilash:

• Roʻyxatdan oʻtish

• Aloqaga chiqish

• Mahsulotlarni ko'rish

• Savatchaga qo'shish

• Savatchadan olib tashlash

• Buyurtma

Bozor tahlili

So'rovlarni o'rganish

• Brend so'rovlarini o'rganish

• Mahsulot toifalarining

mavsumiyligini tahlil qilish

• Maqsadli auditoriyani o'rganish

Reklama kampaniyalarini

boshlash

Tasvirli reklamalarni yarating

• Dinamik formatlar uchun ma'lumotlar

tasmasi yarating

• Yandex Metrika yordamida reklama

kampaniyalarini tahlil qilish va

sozlash



Tahlil qilish



Sanoat haqida umumiy ma'lumot
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Davrlarni taqqoslash (2020 yil yanvar - oktyabr/2021 yil yanvar - oktyabr)
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• Yandex ma'lumotlari. Oktyabr 2021. Oʻzbekiston



Brend so'rovlari
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So'rov dinamikasi2020 yil noyabr - 2021 yil oktyabr

№ Бренд Запросы

1 Samsung 1 155 364

2 Artel 122 441

3 LG 98 434

4 Bosch 83 220

5 Daewoo 33 616

6 Avalon 21 046

7 Shivaki 14 517

8 Hofmann 11 116

9 Roison 7 948

10 Indesit 7 410

11 Beko 5 686

12 Monsher 305

• Yandex ma'lumotlari. Oktyabr 2021. Oʻzbekiston 10



Erkaklar Ayollar

Jinsi Yoshi

Daromad

Uzoq muddatli manfaatlar

Maqsadli auditoriyaning portreti
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• Yandex ma'lumotlari. Portret Crypt texnologiyasidan foydalangan holda qurilgan. "Maishiy texnikaga qiziqaman" auditoriyasini qidiring. 2021-10-18 - 2021-11-17. O'zbekiston
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Smartfondan foydalanish

85%

15% Android 
foydalanuvchilari

IOS foydalanuvchilari

Smartfonda
foydalanuvchilari

44%

18% 7% 4% 0%

ПОЛЬЗОВАТЕЛИ 
СМАРТФОНОВ ДО 

15 ТЫС. РУБ.

ПОЛЬЗОВАТЕЛИ 
СМАРТФОНОВ ЗА 
15–25 ТЫС. РУБ.

ПОЛЬЗОВАТЕЛИ 
СМАРТФОНОВ ЗА 
25–35 ТЫС. РУБ.

ПОЛЬЗОВАТЕЛИ 
СМАРТФОНОВ ЗА 
35–50 ТЫС. РУБ.

ПОЛЬЗОВАТЕЛИ 
СМАРТФОНОВ ЗА 
50-100 ТЫС. РУБ.

12Yandex ma'lumotlari. Portret Crypt texnologiyasidan foydalangan holda qurilgan. "Maishiy texnikaga qiziqaman" auditoriyasini qidiring. 2021-
10-18 - 2021-11-17. O'zbekiston



Foydalanuvchi qiziqishlari
Qisqa muddatli manfaatlar Uzoq muddatli manfaatlar

Yandex ma'lumotlari. Portret Crypt texnologiyasidan foydalangan holda qurilgan. "Maishiy texnikaga qiziqaman" auditoriyasini qidiring. 2021-10-18 - 2021-11-17. O'zbekiston
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Joylashtirish formatlari



Qidiruv reklamasi

Oyiga > 3 million noyob foydalanuvchi

Ularning 80 foizi mobil qurilmalardan keladi

Xarid qilish usullari

СРС / СРА/ fixCPA / CPI / fixCPI

Joylanilgan

Ads, Yandex qidiruv

Formatlar

Matn va rasm reklamalari, qidiruv banneri, mahsulot

galereyasi, mobil ilova reklamalari

Target

Kalit so'zlar, avtotargeting, geotargeting, vaqtni

belgilash, maxsus auditoriyalar, retargeting



Qidiruv reklamasi

Mahsulotlar galereyasi
Qidiruv paneli ostida mahsulotlar, narxlar va reklama aktsiyalari

Ishga tushirish rasmlar bilan tasma va mahsulot kampaniyasi orqali saytga havola orqali

Форматы



Tarmoqlarda reklama

Места размещения

Yandex reklama tarmog'I
Hamkor saytlar, jumladan kun.uz, qalampir.uz, 

chempionat.asia, tribuna.uz kabi yirik mahalliy
resurslar.

Targeting

Kalit so'zlar, avtotargeting, geotargeting, vaqtinchalik

maqsadlilik, maxsus auditoriyalar, foydalanuvchi

qiziqishlari, xatti-harakat, retargeting

Xarid qilish usullari

СРС / СРА/ fixCPA / CPI / fixCPI

Formatlar

Matnli va rasmli reklamalar, aqlli bannerlar, rasm

reklamalari, video bannerlar



Kengaytmali matnli reklamalar:
sarlavhalar, matn, havola, tezkor havolalar, 

tushuntirishlar, tashrif qog'ozi

Bannerlar
(12 format)

Sotib olish va optimallashtirish
bilan onlayn video reklamalar
СРС / СРА / fixCPA / CPI / fixCPI / ДРР / 

fixДРР bo’yicha

Tarmoqlarda reklama Форматы



Smart bannerlar Dinamik

mahsulotni qayta yo'naltirish

○ Tasma yoki sayt orqali ulanishi mumkin;

○ Narxlar va mavjudligini avtomatik yangilash;

○ Mahsulotlarning barcha assortimentini tez ishlab chiqarish;

○ Ko'rilgan yoki mashhur mahsulotlarni ko'rsatish;

○ O'z auditoriyangiz bilan o'zaro aloqa.

Tarmoqlarda reklama
Форматы



Natijalar



Asosiy ko’rsatkichlar Bir oy davomida reklama kerakli xaridlar

oqimini va onlayn-do'konning daromadini

oshirishga olib keldi

1,57%

Formatlar bo'yicha reklama xarajatlarining ulushi

1,1%

matnli va rasmli

reklamalar

2,1%

Smart 

bannerlar

2,0%

dinamik

reklamalar

Investitsiyalar

713 $

Buyurtmalar narxi

miqdori

76 200 $

267

“OLCHA” KEYSI

Buyurtmalar

Reklama xarajatlarining o'rtacha

ulushi

Xaridlar soni

Saytga buyurtma bergan tashrif

buyuruvchilarning umumiy soniga nisbatan

ulushi.

+2.37x

Daromad

Barcha tashriflar uchun umumiy daromad.
+2.55x

Tashrifning o'rtacha

daromadi

Saytga buyurtma bergan tashrif

buyuruvchilarning umumiy soniga nisbatan

ulushi.

+2.51x

Mahsulotni sotib olgan tashrif buyuruvchilar

soni

Barcha tashriflar uchun jami kamida bitta mahsulotni sotib olgan

tashrif buyuruvchilar soni.

+2.51x

REKLAMA KAMPANIYALARI NATIJALARI



E'tiboringiz uchun tashakkur!


