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Nominatsiya:

Integratsiyalangan
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Brend: «M-Exclusive Event»
Kampaniyaning qisgacha nomi: Orzularni hagigatga aylantiramiz
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"M-Exclusive" - O'zbekiston reklama bozorida jadal rivojlanib kelayotgan kompaniyalardan biri bo'lib, u 2017-yilda
tashkil etilgan. Hozirgli kunda, kompaniya tomonidan kompleks reklama xizmatlarini tagdim etish magsadida,
brendlarni va ular tomonidan taklif etilayotgan tovar va xizmatlarni targ'ib etishga yo'naltirilgan bir nechta bo’linmalari
mavjud. Jumladan, tashqi reklama xizmatlari, tadbirlar uchun texnik-uskunalar ijarasi, digital-marketing va tadbirlarni
tashkil etish xizmatlari.
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yangi bo'linma bo'libb, u 2020 yildan

“M-Exclusive Event” tomonidan bir ganc
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Shu sababli, biz magsadli auditoriyani kompaniyamiz
xizmatlari tog’risidagi xabardorligini yuksaltirish va
bu orqali savdo hajmini oshirishga turtki beradigan

integratsiyalangan kampaniya o'tkazishga qgaror
qildik.
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Ushbu muammoni hal gilish uchun biz promo-videoni sur'atga olishga garor
Promo-videoda, tadbirlarni tashkillashtirish jarayonida, ushbu sohada professional tajribaga

Shunday gilib, bizning kompaniyamiz bunday muammo

tadbir
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Quyida keltirilgan xulosalarimiz, kompaniyamiz tomonidan amalga oshirilgan oldingi

tadbirlarimizning ichki tahlili, ham

da mijozlar bilan ishlash jarayonidagi kuzatuvlarimiz

asosida ishlab chiqildi. Kuzatishlarimiz natijasida biz 3 ta asosiy muammoni aniqladik:

1) Rejalashtirish uchun vagt yo'qgligi

- mijozlar ko'pincha o'zlari amalga oshira olmaydigan

muddatlarni belgilaydilar va shu sababli, ko'p hollarda oldindan tasdiglangan jadval asosida

tadbirga tayyorgarlik ko'rishga ulgu

rmnaydilar;
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2) Muvaffagiyatni samarasiz o'lchas
magsadi va vazifalaridan chetga ch

glyinlashadi;
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biz ushbu promo-videoni targ'ib gilishning eng samarali kanallarini
anigladik.
Biz korporativ mijozlarga xizmat ko'rsatishimizni inobatga olgan holda,
poshgaruv lavozimlarini egallagan turli kompaniya vakillari (mustaqgil garorlar gabul gila
oladigan), xususly tadbirkorlar, biznes-trenerlar (biznes kouchlar) deb belgiladik.




Tashkent
Advertising
m Festival

exclusive
EVENT

Ushbu marketing kampaniyasining asosliy vazifasi — bu bizning brendimiz tomonidan taklif
etilayotgan xizmatlar to'g'risida maqgsadli auditoriyamizga ma'lumot yetkazish va ularni bizning

Xizmatlarimizdan foydalanishga targ'ib qgilish.

BU magsadimizga erishish uchun bir nechta

marketing kommmunikatsiyasi kanallarini tanladik (integratsiyalashgan kampaniya):
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92,052 views
kun.uz M-Exclusive Event - tasavvuringiz hagigatga aylanadi!

/* Tadbirlarni professional tarzda tashkil etish.

¥ Bizning agentligimiz barcha turdagi keng kolamli tadbirlarni
tashkil etish va otkazish, installyasiyalarni yaratishga
ixtisoslashgan.

&> Shuningdek, biz ochilish marosimlari, biznes-tadbirlar,
bayramlar, matbuot tadbirlarini tashkil etish, tadbirlar uchun
shou dasturlarini ishlab chiqgish, LED ekranlar, yoritish uskunalari
va ovoz uskunalarini tashkil gilib beramiz.

Biz bilan hayotingizdagi har bir vogea unutilmas bo'ladi.

€2 Aloga uchun:
@M_Exclusive_EVENT
+998 99 870 28 88

& kun @D

Kun.uz | PacMun kaHan &

M-Exclusive Event - TacaBBypuHIru3s
XaKukartra amnaHagu!

A¥ Tap6upnapHu npodeccuoHan Tapaaa
TallKW1 3TULL.

BU3HUHI areHTAnrMMmns 6apya Typaaru
KEHT Ky/iaMnu TagbvprnapHu Talwkusi
STULL Ba YTKA3WULL, MHCTaNNAUUSNapHA
fipaTuvLIra UXTUCOCALLTaH.

S-UlyHuHraek, 6u3 o4nnuLL
Mapocumapu, busHec-tagoupnap,
6anpamnap, MaTbyoT TagbupnapuHu
TaLLKWA 3TUL, TaAbupnap y4yH Loy
AacTypnapuHm uwnab ynkumuw, LED
9KpaHnap, EpUTULL YCKYHanapu Ba 0BO3
yCKyHanlapuHu TalkKun Kunmb 6epamms.

Bu3 6unaH xaéTtuHrusgaru xap 6uMp Bokea
YHyTUnMac 6ynagm.
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axborot saytining Instagram ijtimoliy tarmog‘idagi
rasmiy profili va Telegram messenjeridagi kanali.
Instagram - auditoriya: 4,4 million obunachilar; Sana:
31.08.2022; natija: ko‘rishlar soni — 84863; Qamrab olishlar
sonl (oxBaT): 176835 akkauntlar (shundan taxminan
10% obuna bo'lmaganlar); Qizigishlar soni (B3anMoogemcrtemne
C akKKayHTOM): 2847 obunachilar; Profildagi faoliyati
(oencTtBma B npodune). 232 ta obunachilar.

Telegram - auditoriya: 1,1 mln obunachilar; Sana: 21.08.2022
(statistika 23.08.2022 sana uchun); natija: ko'rishlar soni -
365,1 ming, shundan 102 ta akkaunt videoni boshgalar bilan
ulashgan.
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Ibrohim Culyamov va M-Faktor.uz tomonidan tashkil etilgan biznes treninglar:

Ibrohim Culyamovning biznes treningi - auditoriya: (500 ga yagin tinglovchilar); Sana: lyul; natija:
tinglovchilarning 10% kompaniya xizmatlariga gizigish bildirgan (arizalar asosan go'ng‘iroglar orgali gabul
gilingan), 2% tinglovchilar bilan tadbirlarni tashkil etish bo‘yicha xizmatlar ko'rsatish uchun shartnoma imzolagan.

M-Faktor.uz tomonidan tashkil etilgan biznes trening - auditoriya: (100 ga yaqgin tinglovchi); Sana: Avgust; natija:
tinglovchilarning 12% kompaniya xizmatlariga gizigish bildirgan (arizalar asosan go'ng‘iroglar orgali gabul
gilingan), 3% tinglovchilar bilan tadbirlarni tashkil etish bo'yicha xizmatlar ko'rsatish uchun shartnoma imzolagan.
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Strategiya samaradorligini baholash uchun
ko'rsatkichlar (metrika)
Dastlabki ma'lumotlarni olish uchun murojaatlar

tushgan murojaatlar
- Tadbirlarni tashkil etish bo'yic
sharthnomalar sonining o'sish

NiNINg o'sishi (Jjami telefon va veb-sayt orgali kelib

son|
Na imzolangan

| (konversiya
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Ushbu rek

dastlabki ma'

lyun oylaridagi o' rtacha murojaatlar son

ama kompaniyasl natijasic

a kompaniya xizrmatlari to'g risida

umotlarni olishga bo'lgan

Mmurojaatlar soni 2 oy davomida (2022-
vil, lyul-Avgust oylari davomida) oldingi oylar soniga nisbatan (2022 yil, Yanvar-

oylga 12 ta ariza) 50%ga oshd..

exclusive
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Tadbirlarni o'tkazish xizmatlari bo'yvicha imzolangan shartnomalar soni 20% ga
oshdi (2022-vilning Yanvar-lyun oylarida o' tkazilgan tadbirlarning o rtacha soni
oyiga 5 ta tadbirni tashkil etadi), ushbu vagt oralig'i davomida imzolangan
shartnomalarning o'rtacha byudjeti esa 30% ga oshdi.
BU esa, amalga oshirilgan kampaniya natijasida nafagat tadbirlar soni, balki
ularning hajmi (ya'ni ularga ajratilgan byudjet hajmi) ham oshganligidan dalolat
beradi.
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