
Номинация: 
Social. Решение общественно значимых задач



















Измерение 
и Результат

От каждой проданной 
упаковки компания 

ZAMONA RANO выделяла 2%
от чистой выручки для данной 

кампании

В следствии этого компания 
ZAMONA RANO смогла 

накопить на первую путевку в 

течении 3 месяцев, увеличив 

объем продаж на 27%, что 

говорит о толерантности 
наших потребителей.




