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NANOCLEARNANOCLEARNANOCLEAR

NANOCLEAR -  КОМПАНИЯ СТИРКИ
КОВРОВ И ХИМЧИСТКИ МЯГКОЙ
МЕБЕЛИ



НА ПРОТЯЖЕНИИ ДОЛГИХ ЛЕТ
КОВРЫ СТИРАЛИ ВО ДВОРЕ
ДОМА И ВОЗЛЕ ПОДЪЕЗДОВ - И
ЭТО БЫЛО "ТРАДИЦИЕЙ"
ЛЕТНЕГО СЕЗОНА. НУЖНО БЫЛО
ПОМЕНЯТЬ ПРИВЫЧКИ ЛЮДЕЙ
НА ВЫБОР
ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ СТИРКИ

НА РЫНКЕ БОЛЬШОЕ КОЛИЧЕСТВО
КОНКУРЕНТОВ, 90% ПРЕДЛАГАЮТ
ОДИНАКОВЫЕ УСЛОВИЯ СЕРВИСА
И ЦЕНЫ. НУЖНО БЫЛО НАЙТИ
ДРУГОЙ ДРАЙВЕР ДЛЯ ВЫБОРА
БРЕНДА ПОТРЕБИТЕЛЕМ

ПРОБЛЕМА

ВЕСНА-ЛЕТО В УЗБЕКИСТАНЕ
СЕЗОН МАССОВОЙ СТИРКИ
КОВРОВ - В ЭТО ВРЕМЯ ОЧЕНЬ
ВАЖНО, ЧТОБЫ ПОТРЕБИТЕЛЬ
СДЕЛАЛ ВЫБОР НА ОДНОМ
БРЕНДЕ - ДАЛЬШЕ ОН СТАНЕТ
ЛОЯЛЬНЫМ КЛИЕНТОМ НА
ДОЛГИЕ ГОДЫ



ИЗМЕРЕНИЯ

В 2020 ГОДУ СРЕДНИМ ПОКАЗАТЕЛЕМ ПРОДАЖ
СЕЗОНА ВЕСНА-ЛЕТО ЯВЛЯЕТСЯ 8000  КВ.М
ВЫПОЛНЕННЫХ РАБОТ ИЛИ ЖЕ 400  ЗАЯВОК В
МЕСЯЦ.

ЕЖЕМЕСЯЧНО ВЕДУТСЯ ПОДСЧЕТЫ ПО КОЛИЧЕСТВУ
ЗАЯВОК И ОБЪЕМУ ВЫПОЛНЕННЫХ РАБОТ ПО
СТИРКЕ КОВРОВ.



ЗАДАЧА

ПОВЫСИТЬ
УЗНАВАЕМОСТЬ

ПОВЫСИТЬ ПРОДАЖИ

ВЫДЕЛИТЬСЯ СРЕДИ
КОНКУРЕНТОВ И ПОЛУЧИТЬ
ПРИЗНАНИЕ АУДИТОРИИ

УВЕЛИЧИТЬ КОЛИЧЕСТВО
ОБРАЩЕНИЙ И ЗАЯВОК, ТАКЖЕ
УВЕЛИЧИТЬ ЕЖЕМЕСЯЧНЫЙ
ОБЪЕМ ВЫПОЛНЯЕМЫХ РАБОТ
В КВАДРАТНЫХ МЕТРАХ ВО
ВРЕМЯ СЕЗОНА ВЕСНА-ЛЕТО



Для выполнения поставленной задачи мы
собрали инсайты, изучили поведение
потребителей и подобрали известную
личность для кампании

Согласно собранной информации решили
необычным образом показать процесс
стирки ковров во дворе самостоятельно.
В главной роли келинка,  которая
показывает традиционный способ стирки
ковров.  Ролик продвигался на странице
блогера и страницах компании в
социальных сетях

ИДЕЯ

Самой главной задачей кампании была
выделиться среди конкурентов и собрать
максимальное количество лояльных
потребителей за сезон.



РЕАЛИЗАЦИЯ
Instagram Facebook Instagram - @_littos



РЕЗУЛЬТАТЫ
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РЕЗУЛЬТАТЫ



В социальных сетях потребители стали
активнее обращать внимание на бренд
Nanoclear ,  нашим роликом поделились
более 1500  раз и охватили более 400.000
женской аудитории Ташкента в возрасте от
20 до 45 лет
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Выделились среди конкурентов,  сделав
акцент на коммуникацию с аудиторией и на
креативный подход
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По результатам сезона ВЕСНА-ЛЕТО 2021
года средний ежемесячный объём достиг
11000  кв.м,  количество заявок выросло до
отметки 550  единиц в месяц
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РЕЗУЛЬТАТЫ



СПАСИБО ЗА
ВНИМАНИЕ

71-200-71-70

www.smmak.uz

Amir Temur,  99A


