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PR-КАМПАНИЯ 
«БОЛЬШЕ РУК»

ДЛЯ СМОТРА-КОНКУРСА
АРХИТЕКТУРНЫХ
ПРОЕКТОВ ME’MOR//2019



В 2019 ГОДУ В УЗБЕКИСТАНЕ
ВПЕРВЫЕ ПРОШЕЛ СМОТР-КОНКУРС
ДЛЯ АРХИТЕКТОРОВ И ДИЗАЙНЕРОВ
ИНТЕРЬЕРА ME’MOR//2019. 

В СОСТАВ МЕЖДУНАРОДНОГО ЖЮРИ
ВОШЛИ ЭКСПЕРТЫ ИЗ ИСПАНИИ,
РОССИИ, УКРАИНЫ И ГРУЗИИ.02

ЦЕЛЬ КОНКУРСА
ДАТЬ ПРЕДСТАВЛЕНИЕ О СОСТОЯНИИ
СОВРЕМЕННОЙ АРХИТЕКТУРЫ УЗБЕКИСТАНА И
МОТИВИРОВАТЬ ПРЕДСТАВИТЕЛЕЙ СФЕРЫ НА
ПОИСК И РЕАЛИЗАЦИЮ ИНТЕРЕСНЫХ
РЕШЕНИЙ.



ПРИВЛЕЧЬ ВНИМАНИЕ К
ME’MOR//2019 И ПОВЫСИТЬ
УЗНАВАЕМОСТЬ КОНКУРСА
ПРИ ПОМОЩИ СОЦИАЛЬНЫХ
СЕТЕЙ.

КОММЕРЧЕСКИХ
РЕЗУЛЬТАТОВ АКТИВНОСТЬ
НЕ  ПРЕДУСМАТРИВАЛА.

ПОСТАВЛЕННАЯ
ЗАДАЧА
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1.  ME’MOR//2019 ПРОВОДИЛСЯ ВПЕРВЫЕ, НЕ
БЫЛ ШИРОКО ИЗВЕСТЕН И НУЖДАЛСЯ В
ФОРМИРОВАНИИ ИНТЕРЕСА К НЕМУ. 

2.  ТРЕБОВАЛОСЬ РАЗРАБОТАТЬ И
РЕАЛИЗОВАТЬ PR-КАМПАНИЮ В СЖАТЫЕ
СРОКИ: ЗАКАЗ НА АКТИВНОСТЬ ПОСТУПИЛ ЗА 2

НЕДЕЛИ ДО ЦЕРЕМОНИИ НАГРАЖДЕНИЯ. 

3.   БЮДЖЕТ НА ЭТУ PR-АКТИВНОСТЬ БЫЛ
НЕБОЛЬШИМ.

ОБЫГРАТЬ В PR-
КАМПАНИИ ПРОДУКТ
ЗАКАЗЧИКА – СУХИЕ

ГИПСОВЫЕ СМЕСИ ИЛИ
ГИПСОКАРТОННЫЕ

ЛИСТЫ.  

УСЛОВИЯ

ДОПОЛНИТЕЛЬНОЕ
УСЛОВИЕ

04



05

РЕШЕНИЕ

ОСНОВОЙ PR-АКТИВНОСТИ СТАЛО
КРЕАТИВНОЕ ПРИГЛАШЕНИЕ НА
ЦЕРЕМОНИЮ НАГРАЖДЕНИЯ
ПОБЕДИТЕЛЕЙ ME’MOR//2019.

ПРИ РЕАЛИЗАЦИИ КАМПАНИИ
«БОЛЬШЕ РУК» МЫ СДЕЛАЛИ

СТАВКУ НА:

- ЛЮБОПЫТСТВО;

- СОПРИЧАСТНОСТЬ;

- ВАУ-ЭФФЕКТ. 

ЦЕЛЬ: ПРИГЛАСИТЬ ЛИДЕРОВ
МНЕНИЙ НА МЕРОПРИЯТИЕ ТАК,

ЧТОБЫ ИМ ЗАХОТЕЛОСЬ ПРИЙТИ И
НАПИСАТЬ О ME’MOR//2019!



МЫ СФОРМИРОВАЛИ СПИСОК
ЛИДЕРОВ МНЕНИЙ, В КОТОРЫЙ
ВОШЛИ 20 ЧЕЛОВЕК ИЗ РАЗНЫХ
ОБЛАСТЕЙ (СОЦИАЛЬНАЯ РАБОТА,
БИЗНЕС, СПОРТ, ТВОРЧЕСТВО).  

КАЖДЫЙ ИЗ НИХ СОЗИДАЕТ И
МЕНЯЕТ ДУХ ГОРОДА.

РЕЗУЛЬТАТ: ОХВАТ АУДИТОРИЙ, РАЗНЫХ
ПО СФЕРЕ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ И ИНТЕРЕСАМ,

НО ОБЪЕДИНЕННЫХ НЕРАВНОДУШИЕМ К
АРХИТЕКТУРНОМУ ОБЛИКУ СТРАНЫ.
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ШАГ 1



ДЕТАЛЕЙ МЫ НЕ
РАСКРЫВАЛИ.

07 ШАГ 2

ПРИЕХАТЬ В ГОСТИ К ЛИДЕРУ МНЕНИЙ С
«ЗАГАДОЧНЫМ НАБОРОМ»: РУЧНЫМ
МИКСЕРОМ, ПЛАСТМАССОВОЙ КОЛБОЙ,

СУХОЙ СМЕСЬЮ. 

НА ГЛАЗАХ У ЗАИНТРИГОВАННОГО
ГЕРОЯ МЫ РАЗВОДИЛИ СМЕСЬ
ВОДОЙ, ПЕРЕМЕШИВАЛИ, ПРОСИЛИ
СЛОЖИТЬ ПАЛЬЦЫ В ЛЮБИМОМ
ЖЕСТЕ И ОПУСТИТЬ ИХ В ВЯЗКУЮ
СУБСТАНЦИЮ. 

ЧЕРЕЗ 3 МИНУТЫ СМЕСЬ ЗАСТЫВАЛА В
СЛЕПОК.



8

ПРИ ПОМОЩИ ПОЛУЧЕННЫХ СЛЕПКОВ И
ГИПСОВОЙ СМЕСИ (ПРОДУКТ
ЗАКАЗЧИКА) ИВЕНТ-КОМАНДА ОТЛИЛА
СТАТУЭТКИ РУК, КОТОРЫЕ СТАЛИ
НОВАТОРСКИМИ ПРИГЛАШЕНИЯМИ НА
ЦЕРЕМОНИЮ НАГРАЖДЕНИЯ
ПОБЕДИТЕЛЕЙ ME’MOR//2019.

ШАГ 3

МЕССЕДЖ: МЫ СОХРАНЯЕМ РУКУ,
КОТОРАЯ МЕНЯЕТ НАШ ГОРОД К
ЛУЧШЕМУ.

ВМЕСТЕ СО СТАТУЭТКОЙ ГЕРОЙ ПОЛУЧАЛ НА
ПАМЯТЬ РОЛИК С ПРОЦЕССОМ ЕЕ СОЗДАНИЯ. 
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РЕЗУЛЬТАТЫ

PR-КАМПАНИЯ «БОЛЬШЕ РУК»
ПРИВЛЕКЛА ВНИМАНИЕ
ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ СОЦИАЛЬНЫХ
СЕТЕЙ И БЫЛА ВСТРЕЧЕНА С
ПОЗИТИВНЫМ ЛЮБОПЫТСТВОМ
ЛИДЕРАМИ МНЕНИЙ.

КОММЕНТАРИИ В ПРОЦЕССЕ СНЯТИЯ
СЛЕПКОВ:

«ЭТО ТАК КРУТО, ПРИДУМАЙТЕ ДЛЯ
МЕНЯ ТОЖЕ ЧТО-НИБУДЬ!».

«ТИНИБ-ТИНЧИМАГАН
ПИАРЩИКЛАР (НЕУГОМОННЫЕ
ПИАРЩИКИ), ГДЕ ТАМ ГРАНИЦА
ВАШЕЙ ФАНТАЗИИ ВООБЩЕ?».
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80% ПРИГЛАШЕННЫХ
СДЕЛАЛИ ПОСТЫ О

КОНКУРСЕ ME’MOR//2019
В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ. 

ОБЩЕЕ КОЛИЧЕСТВО
ПОСТОВ - 28.

80% ПРИГЛАШЕННЫХ
ПРЕДПОЧЛИ ЦЕРЕМОНИЮ

НАГРАЖДЕНИЯ
ПОБЕДИТЕЛЕЙ

ME’MOR//2019 ДРУГИМ
МЕРОПРИЯТИЯМ ТОГО

ВЕЧЕРА.



ТАК КАК В ТАШКЕНТЕ НЕТ В ПРОДАЖЕ
СИЛИКОНОВЫХ СМЕСЕЙ, МЫ
ИСПОЛЬЗОВАЛИ АЛЬГИНАТНЫЕ
СЛЕПОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ. 

ИЗ НИХ СТОМАТОЛОГИ ДЕЛАЮТ
СЛЕПКИ ЧЕЛЮСТЕЙ.

ПЕРВЫЕ ДВЕ ТЕСТОВЫЕ РУКИ БЕССЛАВНО
РАЗВАЛИЛИСЬ. 

ТАК МЫ УЗНАЛИ, ЧТО ЕСЛИ ИСПОЛЬЗУЕШЬ
ГИПСОВУЮ СМЕСЬ НЕ ПО НАЗНАЧЕНИЮ, ТО
ДОБАВЛЯЙ ДЛЯ КРЕПОСТИ КЛЕЙ ПВА.

И ЕЩЕ 3 НЕСЕРЬЕЗНЫХ ФАКТА О
PR-КАМПАНИИ «БОЛЬШЕ РУК»!

РУЧНОЙ МИКСЕР = ШУРУПОВЕРТ С
НАСАДКОЙ;

КОЛБЫ ДЛЯ СИЛИКОНА = ПЛАСТИКОВЫЕ
ТРУБЫ С ЗАГЛУШКАМИ.

ДЛЯ ЭКОНОМИИ БЮДЖЕТА ИСПОЛЬЗОВАЛИСЬ
ПОДРУЧНЫЕ СРЕДСТВА:
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А ЧЕРЕЗ 3 МЕСЯЦА МЫ ДЕЛАЛИ 

PR-АКТИВНОСТЬ ДЛЯ ДРУГОГО
МЕРОПРИЯТИЯ.

НАША РУКА НА ЗАДНЕМ ПЛАНЕ! 
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