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1. ObLLUME NONOKEHNA

«Yil Brendi 2022» Mukofoti (Mpemuna «bpeHg roga 2022») —exerogHasa [pemua
MapkeTuHrosow Accoumaumm YsbekucraHa, kotopaa B 2023 roay NpoBoAMUTCA B LLECTON pas.

Mpemunen Harpa)kpalTca camble ycnewHble 6peHabl, umetowme Hambonee 3sdpdeKTUBHbIE
MapKEeTUHIOBble  AOCTUMKEHMA  HA  pblHKe  Y3bekuctaHa 3a  npoweawunin  roa.

Ueno Mpemun «bpeHp rogma» — onpegeneHne, nNOAAEPMKKA W MOOLLPEHUE  yYLIUX
MapKETUHIOBbIX KOMaHZ, M 3KCNepTOB, YCMewHO paboTaBlIMX HA OTEYEeCTBEHHOM pbIHKE,
passutMe cohepbl NPeAnpPUHMMATENbCTBA, WHOPACTPYKTYPbl PbIHKA  MApPKETUHIOBbIX U
peKnamHbIx ycnyr Y3beKucTaHa.

PesynbtaTthl pemun oTpakaloTca B CBOAHOM PeiTMHre MapKeTUHroBon 3¢¢deKTUBHOCTM
6peHa08B no Bepcnn MapKeTUHroBon accoumnaumm YabexkucraHa:
https://marketing.uz/novosti/rejtingi-kreativnosti-i-marketingovoj-effektivnosti-brendov-i-

agentstv-uzbekistana-za-2021-god.htm

2. LEHHOCTU NPEMUU ANA YHACTHUKOB

1. BO3MOHOCTb y4acTMA B OTKPbITOM HapOAHOM ronocoBaHUn noTpebutenen, kotopoe B 2022
rogy pocturno 6onee 580000 uyenoBek. Ha cerogHAWHMA AeHb 3TO eXerogHoe
roJ0CoBaHMeE ABNAETCA CAaMbIM MaCLUTabHbIM OTPacAeBbIM MHCTPYMEHTOM MApPKETUHIOBOIO
nccnefoBaHMA NOTPEOUTENbCKOM N0ANBHOCTM B Y36eKuCTaHe.

2. TonocoBaHue 6onee 200 BeAyLLNX SKCMEPTOB U NapTHEPOB AccoumaLmi.

3. BO3MOXXHOCTb NpeACcTaBAEHNA MAapPKETUHIOBbIX AOCTUXKEHUI BpeHaa Ha WMPOKYIO Ny6anKy.

4. ®uKkcauma busHec-ycnexos 3a 2022 ron nepes WMPOKOM ayautopuen notpebutenen u
3KCMNepToB.

5. MNoBbiweHWe pPoAM CNeuManncTtoB No MApPKeTUHry bpeHga W npusHaHWe UX 3acnyr u
pe3ynbTaToB pPaboTbl, NONYAAPU3aALMA BAXKHOCTM MapKeTUHra aAna Bcex busHec-npoueccos
bpeHaa.

6. Bo3amoKHOCTb nonyyeHmna cratyca «bpeHnp 2022 roga» oT KomuteTa no passBuTUIO
KOHKYpPEeHLMM 1 3awmTte npas notpebutenen Pecnybnmku Y3bekncrtaH u MapKeTUHrosom
Accoumaumm Y3beKknctaHa no NpuU3HaHUIO noTpebutenen n akcnepTos.

7. BO3MOXHOCTb MCMNONb30BaHMA cTaTtyca «bpeHg 2022 roga» B pekname U cpeacrasax
MaccoBOM MHPOpMaL UK.

8. BkatoyeHMe pesynbtatoB [lpemun B eXerofaHblil MapKeTUHroBbIM PelATUMHr 6peHaoB wm
areHTcTB Y36eKncTaHa.
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9.

. MPABUNA NOAAYU 3AABOK

. MHnymatopamu nogaum 3anasBku Ana yyactva B Mpemun asnaoTcs 6peHapl (opuguyeckme

aua).

. Ona yyactna B Npemun HeobxooMMO NPONTM aBTOPM3ALMIO Ha calTe www.marketing.uz,

3aMoNHUTL BCe Heobxoaumble MONA 3afBKW: KOHTAKTHble AaHHble [lpemuu, HasBaHue
HOMWHAUMK, Ha3BaHWe bpeHga van npoaykta bpeHpa M NPOWUTM Npoueaypy 3arpysku
npeseHTauunmn (pdf nam cecoinka Ha Buaeo B YouTube). Mocne 3arpy3kun npeseHTaumnm bpeHaa
cnefyeT OTNPaBWUTb 3aABKY, Ha)KaB Ha KHoMNKy «OTnpaBuTb». OpraHnsaTop KOHKypca
NpoBepAEeT NONYYEHHYI 3asABKY Ha COOTBeTcTBME TpeboBaHMAM lpemun M Hanpasaset
YYaCTHMKY AOrOBOP Ha OMAATY y4acTua, B TeueHume 3-x paboumnx AHeN ¢ MOMeHTa NoyYeHuA
3aaBKM. [ocne onnaTbl y4acTuaA, npeseHTaumna otobpaxkaetca Ha cainTe www.marketing.uz, a
6peHa, CTaHOBUTCA y4acTHUKOM Mpemun.

. Yuactume B [Npemunn nnatHoe. CTommocTb y4acTua coctasndeT 1 568 000 cym ¢ ysetom HAC 33

04Hy 3asABKy. B cnyyae onnaTbl B BastOTe, CTOMMOCTb McumcnaeTca no Kypcy LB Ha aeHb
onnarbl.

. OfHa 1 Ta e 3asBKa MOXeT bbITb NoAaHa B 04HY UM HECKOJIbKO HOMUHaUuIA. Ecnv oaHa m

Ta ’Ke 3aABKa nogaetcA B ABe M Honee HOMWHAUMMI, TO KONIMYECTBO MOAAHHbIX 33aABOK
PaBHAETCA KO/MYECTBY HOMWMHALMMN W YYACTHUK OMJAUYMBAET KarKAyld HOMMHALMIO B
COOTBETCTBMU C N. 3 JAHHOro pasgena PernameHTa. Ha TpeTbio M Kaxkaylo NocaenyoLLyto
3aABKY NpeaocTaBaAeTca CKnaKa B pasmepe 50%.

. OQna naptHepoB MapKeTuHroson Accoumaummn Y3beKucrtaHa npeaocTaB/AaeTca CKMAKa B

pasmepe 50%. ns NMpemnym napTtHepoB Accoumaumm yyactue B Mpemnn becnnatHoe.

. Onnata ocyuwiectennetca 6aHKOBCKMM MEPEBOAOM MENKAY HPUANYECKMMU NULAMMU Ha

OCHOBaHWKW AOrOBOPA UK Yepes NaaTexkHyto cuctemy Uzum, Payme.

. 3aABKON sBNseTcA npeseHTauuMa wauM Buaeo bOpeHaa, nogaHHaa B oaHy wM bonee

COOTBETCTBYOLWMX BpeHay HOMUHALMNA.

. bpeHa, cumTaeTca yyacteylowem B Mpemun, TONbKO B CNy4ae COOTBETCTBUS CAEAYHOLMM

TpeboBaHMAM: 3aABKa NpeaoCcTaBAeHa B CPOK, BHECEHA OM/aTa y4yacTus.
Onnata y4yacTus He rapaHTUPYET yCneLwHbI pe3ynbTtaT B Mpemun.

10. Yuactne B lNpemunun O3HayaeT, YTO YYACTHUK O3HAKOMMUICA C AAHHbIM pernameHTom u

4.

cornaceH C HUm. ,ﬂ,Ol’OBOp 06 y4aCTnun ABNAETCA NNCbMEHHbIM NoATBEPXKAEHNEM COTrNaCUA.

3TANbI NPEMUA

CpoKu npmema 3aaBOK M onnatbl yyactua B MNpemun: — c 6 despana 2023 roga no 3 anpena
2023 ropa BKIHOYMUTENBHO.

fonocoBaHMe 3KCMepPTHOro Kiopu u notpebuteneir —00:00 yacos 10 anpena 2023 — 23:59
yacoB 8 mana 2023 roaa.

OrnaweHune pesynbTatos [Npemun — Ha LlepemoHunmn HarpaxkaeHna 20 maa 2023 r.

5.

OPTAHU3ATOPbI MPEMUU

OpraHusaTtopamu Mpemun ABastoTCA:

KomuteTr no pasBuTMIO KOHKypPeHUMW U 3awmte npas notpebuteneinr Pecnybamku
Y36eKuncTaH;
MapkeTuHrosas Accoymaums YabekucraHa.
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6. SKCNEPTHOE XXIKOPU NPEMUN

CocTas xtopu Mpemun bopmmpyeTca U3 NapTHEPOB 1 3KcnepToB MapKeTMHroBo Accoumnaumnm
Y36eKkncTaHa. dKcnepTbl Accouvaumm — BeaylMX CheuuanuctoB B 0061acTU MapKeTUHra,
peKaambl, UMEIOLMX COOTBETCTBYOWMI NPOdECCMOHANbHbIM ONbIT U AOCTUNKEHUSA.
JKcnepTHOe Xiopu MNpemnu:

1. 3HAKOMUTCA C Npe3eHTauuamm bpeHao0B Ha canTe www.marketing.uz;
2. onpeaenaet nobegutenei NMpemnn No BCEM HOMUHALMAM;
3. NPUHUMAaET y4acTue B LiepemoHunmM HarpaxkaeHua nobegutenen Mpemun.

CocTaB 3KcnepTHOro xtopu Mpemun cmoTpute Ha caitte www.marketing.uz:
e dKcnepTbl https://marketing.uz/eksperty-/eksperty/;
¢ MapTtHepbl https://marketing.uz/o-nas/.

7. TPEBOBAHUA K MOAABAEMbIM 3AABKAM

1. Mopaya 3aaBKKM Ha y4acTue B Mpemumn ocyecTBaseTca Ha caiite www.marketing.uz.

2. 3anaBKa fo0MXKHa 6bITb NpeacTaBaeHa B BUAE npeseHTaumm (makcumanbHo 10 chanpos, Bec
30 m6 unun BMAEO ponMKa (40 2 MUHYT) MU BUAEO, KOTOPOE AO/NXKHO ObITb 3a/IMTO Ha KaHan
YouTube.com. ¢ npeaocTaBneHMeM CCbIIKM B 3aABKe.

4. B uenax ypobctea ronocosaHma notpebutenein Ha pycCKoM U y36EeKCKOM A3blKax, 3aABKU
(npeseHTaumm 6peHaa uM/Mnn BUAEOPOAUKM) NPUHUMAKOTCA OAHOBPEMEHHO Ha ABYX A3blKaXx:
y36EeKCKOM U pPyCCKOM.

5. Pe3ynbTaTbl onpeaeneHns nobeauteneit 3sKkcneptamum ornawatotca Ha LepemoHun
HarpaxgeHua 20 maa 2023 roaa.

6. Copep:KaHue 3aaBKU. KpaTkoe M NOHATHOE OnMMCaHWe CamblX OCHOBHbIX MAapPKETUHIOBbIX
[OCTUXKeHW bpeHaa 3a 2022 rog,

8. HOMUHALUUN NPEMNU

1. bBaHKKW, ¢QUHAHCOBbIE WMHCTUTYTbl, CTpaxoBaHue: 6aHKKW, (GUHAHCOBbIE WHCTUTYTDI,
JM3NHTOBbIE KOMMAHWUK, ayAUTOPCKME KOMMNAHUK, KpeaUTHbIE OpraHMU3aLmK.

2. be3anKorosibHble HAMUTKU: KOd)e, qaﬁ, MOJI0OKO, COKW, 3HepretnyeCkme HanuTKuy,
rasmpoBaHHaA N HErasmMpoBaHHaA BOAa.

3. TocTMHMUbI, pecTopaHbl, Kade, KeWTEepPUHrU: roCTUHULbI, rocTeBble AO0Ma, XOCTEsbl,
pecTopaHbl, Kape, KoPpenHU, TOUKM 0BLLLECTBEHHOTO MUTAHWUA, KEUTEPUHIOBbIE YCIYTH.

4, FocypapcTBeHHble, O6I.I.l,eCTBEHHbIe opraHusauuu n couunanbHbie NPOEeKTbl:
rocyaapcCrtBeHHbIE, O6LLI,€CTB€HHbIe OopraHmnsauunun n counanbHble NPOEKThI,
6na roOTBOPUTEZIbHOCTb.

5. WHPOpMAUMOHHbIE TEXHONOMMU W pelleHUna: MHOOPMaLMOHHbIe TexHonoruu, |IT
NPOEKTbI, TEXHONOTMYECKMNE peLleHna, MOBUAbHbIE MPUIOKEHNUA.

6. KnuHukn. MeauumuHCKMe yenyrm: megmumHCKMe LEHTPbI, KOCMETON0MMYEeCKMe KAUHUKN,
MeANLMHCKaA TEXHUKA, YCYTU NPOPUNAKTUKN, AMATHOCTUKM, NeYeHns 1 peabunmtaymm

7. Jloructuka, cny:Kbbl TaKCUM M AO0CTABKU: JIOTUCTUYECKME KOMMAHUK, CNYXKObl Takcw,
CNYy*KObl AOCTABKMW.
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8. ToBapbl M ycnyrm MHAYCTPUM KPacoTbl, MOAA: OAeXKAa, 00YyBb, CYMKM, YKpalleHwus,
KOCMeTHMKa, NnapproMepusa, CaNoHbl KPacoTbl, yCAYrM NapuKkMaxepa, CTUANUCTa, aTeslbe

9. Hayka un obpasoBaHMe: HayyHble NMPOEKTbl, 06Pa30BaTE/IbHbIE YUYPEKAEHUA, LIKObI,
BY3bl, NPOrPaMMbl Pa3BUTUA, PAa3BUBAIOLLME LEHTPbI, A3bIKOBbIE LIKOJIbI, AETCKUE Nareps.

10. HeaBWMXXMMOCTb, CTPOUTENILCTBO U CTPOUTE/IbHbIE MaTepuasibl: KOMMEPYECKAnN U XKunan
HEeABUXMMOCTb, CTPOUTENbCTBO, AEBE/NONMEHT, PUINTOPCKUE YCAYTWU, MPOAYKTbI U YCAYrY,
CBA3aHHbIE C 06bEKTaMMN HEABUKNUMOCTU, CTPOUTENIbHbIE MaTepuUansbl.

11. TMpoAyKTbl MUTAHUA: NPOAYKTbI MUTaHMA, cneunn, nonypabpukaTsbl.

12. MpodeccuoHanbHbie KOHCY/IbTALMOHHbIE YCAYIU: IOPUCTbI, ayAUTOPbI, KOHCYbTaHTbI MO
NpoAaskam, MapKeTo0ru, NCMXo10rM, MOTMBATOPbI.

13. PasBneueHusn, KyabTypa U cnopT: GecTnBanm, KOHLEPTbI, KNHOTEATPbI, TeATPbI, APMapPKK,
My3eW, BbICTaBKW, CNOPTUBHbIE cobbITMA, Nnapku, TPLL, cnopTuBHbIe Knybbl.

14. Po3HMYHaAa TOProBAA: pPO3HWUYHblE TOProBble CEeTU, CyrnepMapKeTbl, MarasuHbil,
3NEeKTPOHHAA KOMMeEpPLUMA, MarasmHbl MO Npogake ObITOBOM TEXHWKM U APYrMx TOBApOB B
paccpouUKy.

15. CMMW, 6norepbl, coobuwectsa, UHAIOEHCEPDbI, TPEHACETTEPbl: TB, 3/1eKTPOHHbIE U
nevyatHble CMW, coobuiectBa, paAnoCcTaHLMN.

16. TeneKOMMyHMKauUM, WHTEPHET: MObW/IbHble OonepaTopbl, TENEKOMMYHMKaLMM,
NHTEPHET YCAYTU.

17. TexHuka pgna goma u odwuca: ayaMo M Buaeo, ObITOBAsS TEXHWKA, KOMMbIOTEPSI,
TenedoHbl, CMapPTPOHbI, NAAHLLETbI, CUCTEMbI "YMHbIN gOoMm".

18. ToBapbl M ycAyru gnsa rurneHbl, 6bIToBas XMMUA: TOBapPbl A1A IMYHON TMTMeHbI, BbiIToBas
XMMUS, MOtoLLMe CpeacTBa.

19. Tosapbl u ycayru ana opopmieHUa u yxoaa 3a 4oMmom n opucom: mebenb, npegmeThbl
MHTEpbepa 1 AeKopa (CBeT, TEKCTUNb, NOCYyAa, WTOPbI, UBETbI), KANHUHIOBbIE YCYTU

20. ToBapbl M ycnyru ANA AeTeu: AETCKOE MUTaHME, KOCMETMKA W CPeacTBa FUIMEHDI,
oAexnaa, 0byBb, KONACKU, UTPYLLKKU, OpraHn3aumsa AeTCKUX Npa3aHUKoB

21. TpaHCNOPT: TPAHCNOPTHbIE CPEACTBA (NIerKoBble U rPy30Bble aBTOMOOUAN, MOTOLMKIbI,
Apyrue BuAbl TPAHCMOpPTa), CONYTCTBYOLLME TOBapbI (LUMHbLI, Mac/a, roptoyee, akceccyapbl).

22. ToBapbl U ycnyru ans Typusma, 0340p0BUTE/IbHOTO OTAbIXA: TYPUCTUYECKME KOMNAHUN,
KypOPTbl, CaHaTOPUK, AOMA U 30HbI OTAbIXa, NPOAYKTbI U YCAYrK, CEPBUCLI N0 BPOHMPOBaHUIO,
aBMaKacchl.

23. dapmaueBTHMYECKME KOMNaHMM U npenapaTtbl: GapmaueBTUYECKME KOMMAHUU U
npenapartbl.
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1.

24,

duTtHec ycnyru, 3p0poBoe NUTaHUe: PUTHECC-KNybbl, CMOPTUBHbIE 3a/ibl, BUTAMUHbI,

BA/Llbl, sHepreTuyeckme 6ATOHYMKKU, HAMUTKK, GUTHEC-NPOrPaMMbl, TPEHMPOBOYHbIE Nareps,
CNOPTMBHOE U TPEHNPOBOYHOE 0bopyAOBaHME.

25.

10.

10.

11.

Dpyrue ToBapbl U ycayru.
NMOPAAQOK rOJTIOCOBAHUA XKIOPU U NOTPEBUTENEN

Mocne 3aBepLUEeHMA CPOKa NpMeMa 3aABOK HAYMHAOTCA NPOLLECChbl FOI0COBAHMA.

Mpw nogadye 3aaBKM BpeHa MOXKET BbIOPATb, B KAKOM r0/1I0COBaHUM OH ByeT y4acTBOBaTh.
MO»HO BbI6paTb y4acTMe TONbKO B FOIOCOBAHUM NoTpebutenei, TONbKO B ros10COBaHUMU
9KCNEPTHOTO *opW, MMHO B ABYX 3TUX FOIOCOBAHUAX.

MNobeantenn BbIbMpPalOTCA NO pe3y/bTaTam rosI0COBaHUA OTAENBHO CPeaM SKCMEePTOB U
cpeau notpebutenen.

FonocoBaHMe 3KCNEPTHOrO KIOPU: B r010COBAHMM y4aCTBYET IKCNepTHoe Xiopu Mpemun.
MopaepaTopom ron0coBaHNA ABNAETCA MapKeTUHrosoe areHTcTeo De Facto.

B Mpemun TaKKe npeaycmoTpeHbl crneuuanbHble Harpagbl, obnagatenen KoOTOpbIX
onpeaensaeT IKCNepPTHOE KIopW.

FonocoBaHue notpebutenen: NpoBOAUTCA OTKPbITbIM FO/I0OCOBaHUEM noTpebutenen B
Tenerpam-6ote Uzbrand, yyacTBytoT BCe Kenatoume, KoTopble rosocytoT 3a bpeHabl.
CTaTUCTMKaA rofiocoBaHua noTpebuteneit otobparkaroTca Ha caTe marketing.uz B pexxume
peanbHOro BpemMeHMu.

Bce enatowme moryt nepertn B pasgen lNpemun Ha cainte marketing.uz, 4T06bI
03HAKOMMUTLCA C BUAEO POSIMKAMM UK Npe3eHTaumamm Mpemun.

NHbopmauma o nobegutenax NMpemun nybankytotca Ha cante www.marketing.uz nocne
nx opuumanbHoro 06bABNEHNA HA TOPXKECTBEHHOM LlepeMoHMn HarpaxkaeHus.
OpraHusaTopbl Mpemnn ocTaBnAlT 3a cobol NpaBo UCNONb30BaTb (C 06s3aTeNbHbIM
yKa3aHueM aBTOpPCTBaA) Ntobble Npe3eHTauum 6peHaos ansa ocselweHus NMpemun 8 CMU 1
Ha MHTEPHEeT-pecypcax.

B xo4e ronocoBaHMA paspeLlatoTcs NPuU3sbliBbl K FO1I0COBaHUIO 3a bpeHa,. He paspewatoTtca
NPW3bIBbl WAM WHble BUAbl AKTMBHOCTEM (MMBbl, KOHKYPCbl, PO3bIrpbilM W T.N) C
obelaHnem BbIUTpbIWA MNPU30B, UHbIX MATEPUaNbHbIX LLEHHOCTEN WU MONyYEHUEM
CKMAOK, 6BOHYCOB 3a y4acTue B ro10COBAHUMN.

11. KPUTEPUMU TONOCOBAHUA

Kputepumn ronocoBaHua 3KCNEePTHOTO KIopu

1. YcnewHocTb peannsaumm noctaBieHHbIX 6U3Hec-3a4ay 3a NpoLleawmnii roa,
2. MpodeccnoHannsm B peannsaLmm MapKeTUHIOBbIX 3a4ay.
3. OueHKa ycuneHuns 6peHaa v NoBblLlEHME N0ABHOCTU NoTpebuTtenei.

KpuTtepuu ronocosaHua notpebureneit

1. NonynsapHOCTb U ANYHbIN BbIBOP NoTpebuTenen.
2. MprHaANEKHOCTb K 10A/IbHOMY KOMbIOHUTU BpeHaa.

12. HATPAAbI NPEMUN

B cnyyae yyactusa B Kako-n1mMbo HOMMHaAUUK Tpex u 6onee bpeHAOB OAHOrO HanpaBAeHMUA

0eATeNnbHOCTU, AaHHbIE HAMpaB/1eHNA BblAeNAETCA B OTAE/IbHblE NTOAHOMWUHALUNKN, B KOTOPbIX
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Harpa)kgatotca OpeHAbl, HabpaBwue Haubosbllee KOAMYECTBO [OJ/IOCOB MO BblbOpy
notpebuTtenei 1 No BbIBOPY IKCNEPTOB HA O6LLMX OCHOBAHMAX.

2. YyacTHuKM [lpemun, nonyymsliMe NepBble MecTa B HOMMHALMAX M B MOAHOMMHALMAX
Harpa)kgatTca aAunaomamun nobeautenen, noanucaHHbIMKU OpraHusatopamu [pemunn m
cTaTyaTkamm MNpemun «bpeng roga 2022 ».

3. YyacTtHuku MNpemuun, nonyuymsLlLmne cnelmanbHble Harpaabl «3a BKNa4 B Pa3BUTUE MAPKETUHra
B Y3beKuctaHe», «JInyHocTb roga», «[lpopblB roda» HarpaxkgawTca AunJaomMamu
nobegutenen, NnoANMCaHHbIMKU OpraHnsaTopamu MNMpemun n crtatyatkamm Mpemun «bpeHp
roga 2022».

4. B cnyyae yyactvAa B Kakom-nMbo HoMMHauum Tpex u bonee 6peHAOB OAHOIO HaNpaBieHUA
OEATeNbHOCTU, AaHHbIe HAaNPaBAEHWA BblAENAETCA B OTAE/IbHble MOAHOMUHALMMK, B KOTOPbIX
Harpa)kgatotca OpeHAabl, HabpaBlwue Hambonbllee KOAMYECTBO [O/0COB MO Bblb6opy
notpebutenei 1 no BbIGOPY 3KCNEpPTOB HA 06 MX OCHOBAHMAX.

5. YyacTHuKM Mpemuu, 3aHaBwMe 2 U 3 mecTa B HOMMHAUMAX M NOAHOMMUHALMAX NO BblbGopy
notpebutenen m no BbIBOPY IKCNEPTOB, MOYYAOT CTATyaTKM U AUNAOMbI NaypeaTos,
noAanucaHHble MapkeTuHrosoi Accounaumeit YsbekucraHa.

6. Bce y4yacTHUKM [lpemuu nony4vatoT CTATySTKM W AUNAOMbl YY4ACTHUKOB, MNOAMUCAHHbIE
MapkeTnHroeoi Accoumaumnm YsbekucraHa.

7. Pe3ynbTatbl [pemum yunTbiBatOTCA B €XKerogHom PeinTuHre mapKeTuHroBon sppeKTMBHOCTH
6peHAoB M areHTCTB No Bepcum MapKeTuHroson Accoumaumm YsbekuctaHa. MNobeantenu
Mpemnn B cneumanbHbiX HOMMHauMAX nony4yator 10 6annos, nobeautensm Mpemun B
HOMMWHAUMAX U B NOAHOMUHaLMAX NpucyKpaetca 9 6annos, 3a 2 mecto — 5 6annos, 3a 3 mecto
—3 6anna.

8. TaKkKe cooTBeTCcTBylOWMe 6annbl NOAy4YalOT areHTCTBa, Y4acTBOBABLUME B peanunsaumu
npoekToB 6peHaoB-nobeautenen MNpemun. [aHHble 6annbl TaKXKe YYUTbIBALOTCA B
€)XerogHomM MapKeTUHroBom PeiTnHre 6peHa0B M areHTcTB Accoumaumm.

9. OrnaweHne pes3ynbTaToOB FO/0COBAHMA 3KCNepToB M nobeautenem n BpydeHWe Harpag,
NPOXoAAT Ha TOPXKECTBEHHOM UepeMOoHMM HarpaxgeHuna 20 mas 2023 ropa. Bxoa Ha
uepemoHuio ceoboaHbin. o LepemoHun nHpopmaumnsa o nobeantensx Mpemun apnsetca
CTPOro KOHGMAEHUNANBHON U He pa3riallaeTcs.

10. OpraHun3aTopbl UMeT NpaBo No odpuuManbHOMYy obpalLeHM0 NAapPTHEPOB YCTaHaB/AMBATL
OOMNONHUTENbHbIE Harpaabl B BUAE CNeLManbHbIX NPU30B MO COMTAaCOBAHUID C IKCMEPTHbIM
XKopw.

13. KOHTAKTHAA UH®OPMALMUA
MapkeTunHroean Accoumaums Y3bekncraHa

100007, r. TawkeHT, yn. M. Yayrbeka, 25

Ten.: +998 (97) 402-28-20, +998 (97) 430-28-20
e-mail: info@marketing.uz

cauT: https://marketing.uz

https://t.me/uzbekmarketing
https://instagram.com/uzbekmarketing?utm medium=copy link
https://www.facebook.com/uzbekmarketing
https://www.youtube.com/c/MAKONMARKETINGUZ
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	«Yil Brendi 2022» Mukofoti (Премия «Бренд года 2022») —ежегодная Премия Маркетинговой Ассоциации Узбекистана, которая в 2023 году проводится в шестой раз.    Премией награждаются самые успешные бренды, имеющие наиболее эффективные маркетинговые достиж...
	Результаты Премии отражаются в сводном Рейтинге маркетинговой эффективности брендов по версии Маркетинговой ассоциации Узбекистана:
	https://marketing.uz/novosti/rejtingi-kreativnosti-i-marketingovoj-effektivnosti-brendov-i-agentstv-uzbekistana-za-2021-god.htm  2. ЦЕННОСТИ ПРЕМИИ ДЛЯ УЧАСТНИКОВ
	1. Возможность участия в открытом народном голосовании потребителей, которое в 2022 году достигло более 580 000 человек. На сегодняшний день это ежегодное голосование является самым масштабным отраслевым инструментом маркетингового исследования потреб...
	2. Голосование более 200 ведущих экспертов и партнеров Ассоциации.
	3. Возможность представления маркетинговых достижений бренда на широкую публику.
	4. Фиксация бизнес-успехов за 2022 год перед широкой аудиторией потребителей и экспертов.
	5. Повышение роли специалистов по маркетингу бренда и признание их заслуг и результатов работы, популяризация важности маркетинга для всех бизнес-процессов бренда.
	6. Возможность получения статуса «Бренд 2022 года» от Комитета по развитию конкуренции и защите прав потребителей Республики Узбекистан и Маркетинговой Ассоциации Узбекистана по признанию потребителей и экспертов.
	7. Возможность использования статуса «Бренд 2022 года» в рекламе и средствах массовой информации.
	8. Включение результатов Премии в ежегодный маркетинговый Рейтинг брендов и агентств Узбекистана.
	3. ПРАВИЛА ПОДАЧИ ЗАЯВОК
	1. Инициаторами подачи заявки для участия в Премии являются бренды (юридические лица).
	2. Для участия в Премии необходимо пройти авторизацию на сайте www.marketing.uz, заполнить все необходимые поля заявки: контактные данные Премии, название номинации, название бренда или продукта бренда и пройти процедуру загрузки презентации (pdf или ...
	3. Участие в Премии платное. Стоимость участия составляет 1 568 000 сум c учетом НДС за одну заявку.  В случае оплаты в валюте, стоимость исчисляется по курсу ЦБ на день оплаты.
	4. Одна и та же заявка может быть подана в одну или несколько номинаций. Если одна и та же заявка подается в две и более номинаций, то количество поданных заявок равняется количеству номинаций и участник оплачивает каждую номинацию в соответствии с п....
	5. Для партнеров Маркетинговой Ассоциации Узбекистана предоставляется скидка в размере 50%. Для Премиум партнеров Ассоциации участие в Премии бесплатное.
	6. Оплата осуществляется банковским переводом между юридическими лицами на основании договора или через платежную систему Uzum, Payme.
	7. Заявкой является презентация или видео бренда, поданная в одну и более соответствующих бренду номинаций.
	8. Бренд считается участвующем в Премии, только в случае соответствия следующим требованиям: заявка предоставлена в срок, внесена оплата участия.
	9. Оплата участия не гарантирует успешный результат в Премии.
	10. Участие в Премии означает, что участник ознакомился с данным регламентом и согласен с ним. Договор об участии является письменным подтверждением согласия.

