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1. ObWWME NONOXKEHUA

«Yil Brendi 2021» Mukofoti (Mpemua «bpeHg ropga 2021») —exerogHaa [pemus
MapkeTnHrosoit Accoumnaumm YsbekucrtaHa, Kotopas B 2022 roay npoBoAuMTCa B NATbIN pas.

Mpemuneint Harpa*kgalTcA camble ycrnelHble 6peHabl, umelouwme Haubosnee 3dPEKTUBHbIE
MapKETUHIOBble  AOCTUXMEHUS  Ha  pPblHKe  Y3beKkuctaHa 3a  npoweawuid  ro.

Ueno Mpemun «bpeHa roga» — onpegeneHve, nNOAAEPXKKA W MNOOLLPEHMEe  y4lnx
MapPKETUHIOBbIX KOMaHZ, M 3KCMEepToB, YCMEWHO PaboTaBLIMX Ha OTEYECTBEHHOM pPbIHKE,
pasBuTMe cdepbl NPeAnpPUHMMATENbCTBA, MHOPPACTPYKTYPbl PbIHKA MapKETUHIOBbIX U
peKkNamMHbIx ycnyr Y3bekncraHa.

PesynbTtaTthbl lpemun oTpa)katoTcA B CBOAHOM PelTMHre mapKeTUHroso 3¢deKTMBHOCTU
6peHaoB No Bepcun MapKeTuHrosoi Accoupaumm Y3beKkumcTaHa:
https://marketing.uz/novosti/rejtingi-kreativnosti-i-marketingovoj-effektivnosti-brendov-i-

agentstv-uzbekistana-za-2021-god.htm

2. UEHHOCTU NPEMUU ANA YYACTHUKOB

1. BO3MOHOCTb y4acTUA B OTKPbITOM HAPOAHOM FONI0COBAaHUK NoTpebutenem, kotopoe B 2021
roay aocturno 300 000 yenoBeK. Ha cerogHAWHUA AeHb 3TO eXerogHoe ronocoBaHWe
ABNAETCA  CaMblM  MacWTabHbIM  OTPAcNeBbIM  MHCTPYMEHTOM  MAapKeTUHIOBOrO
nccnenoBaHuA NoTpebutenbckon N10ANbHOCTM B Y3beKncTtaHe.

2. F'onocoBaHue 6onee 200 BegyLMX IKCNEPTOB M NAapTHEPOB AccoLmaunu.

3. BO3MOKHOCTb NpeacTaBAeHNA MAPKETUHIOBbLIX AOCTUXEHUN BpeHaa Ha LWMPOKYO Ny6AKnKY.

4. ®ukcauma 6usHec-ycnexos 3a 2021 roa nepes LWMPOKOW ayauTopuen notpebutenei u
9KCnepToB.

5. MNoBbllWEHNEe POAN CMEeuMaNUCTOB MO MapKeTUHry 6peHaa M npusHaHue UX 3acayr u
pe3ynbTaToB paboTbl, NONYNAPM3ALMA BAXKHOCTM MapKeTMHIa ANA Bcex bM3Hec-npoLeccos
6peHaa.

6. Bo3amoXKHOCTb nony4veHma cratyca «bpeng 2021 roga» oT AHTUMOHOMONABLHONO KOMUTETA
Pecnybnnkn YsbekuctaH n MapKeTuHrosoi Accoumaumm YsbeKuctaHa Mo MNpPU3HaHUIO
notpebuTtenei n skcnepTos.

7. BO3MOXHOCTb MCNOAb30BaHMA cTaTyca «bpeHa 2021 roga» B pekname M CpencrBax
MaccoBOM MHbOPMaLUMK.

8. BkAtoyeHMe pesynbTaTtoB [pemun B exxerogHbl PEATUHT MapKeTUHIoBOM 3PdEKTUBHOCTHU
H6peHaoB 1 areHTCTB No Bepcnn MapKkeTuHroson Accoumaumm Ysbekucrana.
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3. MPABUNIA NOAAYU 3AABOK

1. MHMumMaTopamm nogaum 3asaBKKU Aas ydyactus B MNpemuun asnstotca bpeHabl (lopuanyeckne
nua).
2. Ons yyactna B MNpemun HeobxoanMmo NpPoOMTH aBTOpU3auMIO Ha canTe www.marketing.uz,

3aNo/HUTb BCe HeobxoAuMble MOJIA 3aABKM: KOHTaKTHble AaHHble [Mpemun, Ha3BaHue
HOMMHAUUM, Ha3BaHWe bpeHaa WAM NpoAyKTa bpeHAa W NPOUTM Npoueaypy 3arpysku
npeseHTaumu (pdf nnm ccoinka Ha Buaeo B YouTube). Mocne 3arpy3kun npeseHTaummn 6peHaa
cnegyet OTMNPaBUTb 3aABKY, HaxaB Ha KHOMKy «OTnpaBuTb». OpraHM3aTop KOHKypca
npoBepseT NOoJy4YeHHYH 3aABKY Ha cooTBeTcTBME TpeboBaHMAM [lpemum U Hanpasnaet
YYaCTHWKY AOrOBOP Ha onaaTy y4actusa, B TedeHne 3-x paboumx AHE C MOMEHTa NONYYEHUA
3aaBKMK. lMocne onnaTtbl y4acTua, npeseHTauma otobpaxkaetca Ha cainte www.marketing.uz, a
6peHA CTaHOBUTCS y4acTHUKOM Mpemun.

3. Yuactmne B lpemun nnatHoe. CTommocTb ydactua coctasnsaetr 1 000 000 cym. B cnyyae
onAaaTbl B BaaOTE, CTOMMOCTb UcuncaaeTca no Kypey LLb Ha AeHb onnatbl.

4. na napTHepoB MapKeTuHrosoi Accoumaumm YsbekucTaHa NpPeaocTaBASETCS CKUAKA B
pasmepe 50%.

5. Onnata ocyuwectenaetca 6aHKOBCKMM MNEPEBOAOM MEXAY HPUAMYECKUMM NULAMM HA
OCHOBAHMK A0roBOpPa UAKN Yepes naaTexkHyto cuctemy CLICK.

6. 3anaBKOI ABNAETCA Npe3eHTauma 6peHAa, NoAaHHaa B ogHYy W 6onee COOTBETCTBYHOLLMX
6peHay HOMUHAUNA.

7. bpeHpa, cuntaeTca ydacteyowem B [pemnn, TONbKO B C/lydae COOTBETCTBUA CAeayHLWNM
TpeboBaHMAM: 3asiBKa NpeAoCTaB/eHa B CPOK, BHECEHA OM/iaTa y4acTus.

8. Onnata y4yacTma He rapaHTUMpYyeT YCMeLWHbI pe3ynbTaTt B Mpemun.

9. Yyactne B lpemmm O3HAYAET, YTO YYACTHUK O3HAKOMM/ICA C AAHHbIM PErnameHToOM W
cornaceH ¢ HAM. [loroBop 06 y4yacTum ABNAETCA MUCbMEHHbIM NOATBEPKAEHNEM COrNacus.

4. 3TANbI NPEMUU

CpoKn npmema 3aaBOK M onnatbl yyactua B NMpemun: — c 7 despana 2022 ropga no 1 anpena
2022 roga BKAOUUTENBHO.

lfonocoBaHWe 3KCMEPTHOrO Ktopu U notpebuteneir —00:00 yacos 10 anpens 2022 — 23:59
yacos 10 maa 2022 roga.

OrnaweHune pesynbtatos [Mpemun — Ha LepemoHumn HarpaxkgeHma 21 maa 2022 .

5. OPTAHU3ATOPbI NPEMUU

OpraHunsaTtopamu lMpemunmn ABNAKOTCA:
o  AHTMMOHOMNO/bHbI KOMUTET PecnybanKM Y36EeKUCTaH;
e MapkeTmHrosasa Accoumnaumna YabekucraHa.

6. SKCMEPTHOE XIOPU NPEMWUU

CoctaB xtopu [Mpemnn dopmupyetca M3 NapTHEPOB, IKCNEPTOB U 3KCNEPTOB-HACTAaBHMKOB
MapkeTnHrosoi Accoumnaumm YsbekmcTaHa - BegyLmx CneumnanncTos B 061actm MapKeTuHra,
PEKNAMbl, UMEIOLLIMX COOTBETCTBYOLLMIN NPOdECCUOHANbHbBIN OMNbIT U AOCTUNKEHUA.
JKcnepTHoe XKiopu MNpemun:

1. 3HaKOMWUTCA C Npe3eHTauuaAMKM bpeHA0B Ha caiTe www.marketing.uz;
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2. onpegenset nobeantenei NMpemnn No BCEM HOMUHALMAM;
3. npuHUMaeT yyactne B LlepemoHnn HarpaxkageHunsa nobeagutenei Mpemuu.

CocTaB 3KcnepTHOro opwu NMpemun cmoTpuTe Ha catte www.marketing.uz:
¢ JKcnepTbi—HAaCcTaBHUKM https://marketing.uz/eksperty-/eksperty-nastavniki/;
e dKcnepTbl https://marketing.uz/eksperty-/eksperty/;
e MapTHepbl https://marketing.uz/o-nas/.

7. TPEBOBAHUA K NOAABAEMbIM 3AABKAM

1. MNopaya 3anaBKM Ha yyacTue B [Mpemuun ocyliecTsaseTca Ha cante www.marketing.uz.

2. 3asABKa A0/IKHA ObITb NpeAcTaB/ieHa B BUAE npe3eHTaunm (makcumanbHo 10 cnangos nnum
BMAEO PONMKa (80 2 MUHYT).

3. Buaeo ponuK, aoKeH bbiTb 3a1UT Ha KaHan YouTube.com. ¢ npeaocTaB/ieHNEM CCbIIKU B
3anBKe.

4. B uensax yaobcTBa ronocoBaHuA notpebutenein Ha pycCKOM M y3OEKCKOM fA3blKax, 3asiBKU
(npeseHTaumm 6peHaa v/ van BMALOPONUKMN) NPUHUMAIOTCA OAHOBPEMEHHO Ha ABYX A3bIKaX:
y36EKCKOM 1 pyCCKOM.

5. Pe3ynbTatbl onpegeneHns nobeautenei 3sKcneptamu ornawaroTca Ha LlepemoHum
HarpaxxgeHua 21 maa 2022 roaa.

6. Copep:kaHue 3aaBKM. KpaTKoe M NOHATHOE ONMCaHMe CaMbIX OCHOBHbIX MAPKETUHIOBbIX
DOCTUXKeHUN bpeHaa 3a 2021 roga.

8. HOMUHALUUU NPEMUN

1. bBaHKn, ¢UHaAHCOBbIE WHCTUTYTbl, CTpaxoBaHue: 6aHKM, QPUHAHCOBbIE WHCTUTYTHI,
JIM3MHTOBbIE KOMMNAHWW, ayANTOPCKME KOMMNAHUK, KPeAUTHbIE OpraHM3aLnun.

2. be3ankorosibHble HANUTKMK: KO(I)e, Haﬁ, MOJI0KO, 3HepreTn4eckmne HannTkun, rasmnpoBaHHanA
M HerasnpoBaHHaA BoAa.

3. TlocTUHUUDI, pecTopaHbl, Kade, KEUTUHIU: TOCTUHULbI, PECTOPaHbI, Kade, KOPeNHM, TOUKK
06LLEeCTBEHHOrO NUTAHWUSA, KEUTEPUHTOBbIE YCYTH.

4. TocypapcTBeHHble, O0bOLWECTBEHHble OpraHus3auuuM U  CouManbHble  MPOEKTbI:
rocyapCTBeHHbIe, obLLecTBEHHblE opraHu3auum Z coumanbHble MPOEKTbl,
6.,1aroTBOPUTENBHOCTb.

5. WUHPOPMALMOHHbIE TEXHONOrMU U pelleHuA: MHOOPMALMOHHbIE TexHonoruu, IT
MPOEKTbI, TEXHONOTMYECKME peLleHUs, MOBUbHbIE NPUNOKEHNUS.

6. KAMHMKK. MeauUUHCKME YCAYru: YacTHbIe U rocyAapCTBEHHbIE MeANLMHCKME LLEHTPbI,
KOCMETONI0TMYECKNE KANHUKU, MeANLMHCKAn TEXHMKA, MeTOAbl NPOPUNAKTUKM, ANATHOCTUKH,

NeyeHuns n peabuantaumm, MeANUNHCKUE YCAYTU.

7. Jloructmka, cny»K6bl TakKCM U [OCTaBKMU: JIOTUCTUYECKME KOMMAHWUKM, CAyKObl Takcw,
CNy»K6bl AOCTABKMU.

8. Mopga n MHAYCTPUA KPacoTbl: 04eXKAa, 0byBb, YKpalleHuMs, KoCMeTHKa, napdromepus.

9. HayKa u obpasoBaHMe: HayyHble NPOEKTbl, 06Pa3oBaTE/NbHbIE YUYPEKAEHMUA, LIKOADI,
BY3bl, MPOrPaMMbl Pa3BUTUA, PA3BUBAIOLLME LLEHTPbI, A3bIKOBbIE LWKO/Ibl, AETCKME Nareps.
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10. HeaBUXMMOCTb, CTPOUTENILCTBO U CTPOUTE/IbHbIE MaTepuasibl: KOMMeEPYECKasa U Kunas
HeABUMKMMOCTb, CTPOUTENBLCTBO, AEBEIONMEHT, PUIATOPCTBO, MPOAYKTbI U YCYTK, CBA3AHHbIE
C HeABUMKMMOCTbIO, CTPOUTE/IbHbIE MaTepuanbl.

11. MpoayKTbl NUTAHUA: NPOAYKTbI MUTAHMA, cneuumn, noaydabpukaThbl.

12. NpodeccnoHanbHble KOHCY/IbTaLMOHHbIE YCAYIU: OPUCTbI, aYAUTOPbI, KOHCYbTaHTbI N0
npoAaxam, MapKeToN0ru, NCMxoaoru, MOTUBaToPbI.

13. PasBsieueHus, Ky/bTypa U cnOpT: GecTnBain, KOHLEPTbI, KUHOTEATPbI, TEATPbI, APMAPKK,
MY3€eW, BbICTaBKK, CNOPTUBHbIE CObbITMA, Napku, TPLL, cnopTuBHbIE KNy6Obl.

14. Po3HMYHaAA TOProBAA: PO3HMYHbIE TOProBble CETU, CynepmMapKeTbl, MarasuHbl,
3NEeKTPOHHAA KOMMeEpLMA, MarasuHbl NO Npoaake ObITOBOM TEXHWKM U APYrMX TOBApOB B
PacCpPOYKYy.

15. CMMW, 6norepbl, coobwecrBa, UHAOEHCEPbl, TpeHAceTTepbl: TB, 3/IEKTPOHHbIE U
neyatHble CMW, coobluecTsa, pagmMocTaHLmK.

16. TeneKOMMyYHMKauUM, WHTEPHET: MObMWNbHbIE OMNepaTopbl, TENEKOMMYHUKaLUK,
NHTEPHET YCAYTU.

17. TexHuka pgna pgoma M oduca: ayamo M BuAeo, ObiTOBasA TEXHUKA, KOMMbIOTEPSI,
TenedoHbl, cMapTdOHbI, NAAHLLETbI, CUCTEMbI "YMHbIN AOM".

18. ToBapbl ANA rUrMeHbl, 340pOBbA, ObITOBAaA XMMMA: TOBapbl AN1A JIMYHON TUTUEHDI,
6bITOBAA XMMMA, MotoLLMeE CpeacTBa.

19. Tosapbl anAa goma (mebenb, MHTEepbep): mebenb, NpeameTbl MHTEPbepa (CBET, TEKCTUb,
nocyaa, Wropbl, 4eKOp).

20. ToBapbl M ycAyru ANnA peTeu: OETCKOE MUTaHME, KOCMETMKa M CpencTBa rUrUeHbl,
o4exna, UrPyLLKM.

21. TpaHCNopT: TPAHCMOPT (NerkoBble W rpPy30Bble aBTO, MOTOUMKAbI, Apyrne Buabl
TPaHCMNopPTa), CONYTCTBYIOLLME TOBAPbI (LUMHbI, Macaa, roptoyee, akceccyapbl).

22. Typu3m M nNyTewecTBUA: TYPUCTUYECKME KOMMNAHMM, KYPOPTbl, CAHAaTOPUKN, AOMA U 30HbI
OTAbIXa, NPOAYKTbI U YCNYTU, CEPBUCHI N0 BPOHNPOBAHMIO, aBMAKACChI.

23. dapmaueBTMYECKME KOMNaHUM WM npenapatbl: dapmaueBTUYECKME KOMMAHUKU U
npenaparbl.

24. duTtHec ycnyru, 3a0poBoe NUTaHUE: PUTHECC-KNybbl, CNOPTMBHbIE 3a/bl, BUTAMUHDI,
BALlbl, sHepreTMyecknme 6ATOHUMKM, HANUTKKU, GUTHEC-NPOrpPammMbl, TPEHUPOBOYHbIE /lareps,

CNOPTMBHOE U TPEHUPOBOYHOE 060opPYyA0BaHME.

25. [pyrue ToBapbl U yCAyru.
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10.

10.

11.

NOPALOK rOJIOCOBAHUA KIOPU U NOTPEBUTE/NEN

Mocne 3aBepLlIEHMA CPOKA NpMeMa 3asiBOK HAaUYMHAKOTCA NPOLLECCHI FTO/10COBaHMA.
MNobegutenn BoibnpatoTca NO pe3ynbTaTaM rOI0COBAHUA OTAE/IbHO CPean SKCNepTOB U
cpean notpebutenen.

FonocoBaHMe 3KCNEePTHOrO KIOPU: B rO/IOCOBAHUM y4aCcTBYET 3KCNEPTHOE XKiopu NMpemun.
MopaepaTopom rosiocoBaHUA ABNIAETCA MapKeTUHrosoe areHTcTso De Facto.

B Mpemuun TakxKe npeaycMOTpPeHbl creuuanbHble Harpagbl, obnagatenein KoTopbix
onpeaensaeT 3KCNepTHOE KIopW.

FonocoBaHue notpebuteneit: NpoBOAMTCA OTKPbLITbIM FO0COBAaHMEM MoTpebuTtenel B
Tenerpam-6ote Uzbrand, y4acTBytoT BCe KenatoLime, KOoTopble roN0CyoT 3a 6peHabl.
CTaTUCTUKa ronocoBaHmA noTpebutenen otobpaxkatotca Ha caTe marketing.uz B pexkume
peanbHOro BPEMEHM.

Bce kenatowme moryt nepentn B pasgen lNpemun Ha cante marketing.uz, 4to6bI
03HAaKOMMUTbLCA C BUAEO POIMKAMM UAN Npe3eHTaumamum Mpemun.

NHdopmauma o nobeautensax Npemum nybankyrotca Ha cainte www.marketing.uz nocne
nx odmLManbHOro 06bABNEHUA HA TOPXKECTBEHHOM LlepeMoHnn HarpaxaeHus.
OpraHusatopbl Mpemun octaBnaoT 3a coboi NpaBo MCNoab30BaTb (C 06A3aTeNIbHbIM
yKa3aHueMm aBTopcTBa) Ntobble npeseHTauun bpeHaos ana ocseweHma MNpemun 8 CMU 1
Ha UHTEepPHeT-pecypcax.

B xo4e ronocoBaHmMA pa3peLlatoTca NPUsbiBbl K rTO10COBaHUIO 3a 6peH,. He pa3pelwatoTcs
NPu3bIBbl MAM WHbIE BUAblI AKTUBHOCTEM (MMBbI, KOHKYPCbl, PO3bIFpbILM W T.M) C
obelaHnem BbIUTPbILWA MPU30B, WMHbIX MaTepPUaNbHbIX LLEHHOCTEN WAM NOSYYEHUEM
CKMAOK, BOHYCOB 3a y4acTue B r0I0COBaHUM.

KPUTEPUU TO/NIOCOBAHMUA

Kputepuun ronocosaHus 9KCNEPTHOro Xwpun

1. YcnewHocTb peannsaumm noctaBaeHHbIX 6M3Hec-3a4a4y 3a NpoLweawunii roa,
2. MNpodeccmoHanmsm B peanmsaLlmm MapKeTUHIOBbIX 3a434.
3. OueHKa ycuneHus bpeHga v NoBbILWEHWE N0ANBbHOCTM NoTpebutenei.

Kputepuu ronocosaHusa notpeburtenei

1. MonynapHOCTb M NNYHbIN BbIbOP NOTpebuTene.
2. MpUHAZNENKHOCTb K N0ANbHOMY KOMbIOHUTU BpeHaa.

12.

HATPAAbI NPEMWA

YuacTHukn [pemun, nonyuuswive nepsble Mecta B HOMMHAUMAX, HaArpa)kgarTca
aunnomamu nobegutenei, NOANUCaHHbIMU OpraHmM3aTopamu lNpemun n CcTaTysTKaMu
Mpemunn «bpeng roga 2021 ».

. YYacTHUKM [pemuu, nonyumsliMe creumasbHble Harpaabl «3a BKAaZ4 B pasButue

MapKeTuHra B Y3bekucraHe», «JIMyHocTb roga», «[lpopbiB roga» HarpaxaarTca
annnomamu nobegutenei, NOANUCaHHbIMU OpraHmM3aTopamu lpemun K CcTaTysTKaMu
Mpemunn «bpeng roga 2021 ».

. B cnyyae yyactuns B Kako-n1nMbo HomMHauMM Tpex u bonee 6peHA0B 04HOrO HanpaBaeHUA

0eATenbHOCTN, AaHHble HanpaB/1eHUA BblAeNAeTCA B oTAe/ibHble HOMUHAUWMKN, B KOTOPbIX
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HarparkgatTca bpeHapl, HabpaswuMe Haubosbllee KONNYECTBO [00COB MO BbIOOPY
notpebuTenen n no BbIGOPY 3KCNEPTOB Ha OOLLMX OCHOBAHMUSAX.

4. YyacTHuKM lMpemun, 3aHaswMe 2 U 3 mecTa No Bbibopy notpebutenen u no BbibOpy
3KCMepTOB, MOJYYatoT CTAaTy3TKU U AMMNJIOMbI laypeaToB, NognucaHHble MapKeTUHIoBomn
Accoumaumein YabekucraHa.

5. Bce yyacTHMKM [pemun noay4yatoT CTaTysTKM U AMMJOMbl YYaCTHUKOB, MOAMUCaHHble
MapkeTnHrosoit Accoumaunm YsbekucraHa.

6. Pesynbtatbl [lpemnn  yyuTbLIBAIOTCA B €KEerogHom PelTuHre  MapKeTMHroBom

apPeKTMBHOCTM OPEeHOOB M areHTCTB No Bepcun MapKeTuHrosol Accoumauum
Y36ekuctaHa. Mobeautenu Mpemun B cneumanbHblX HOMUHAUMAX noayyatoT 10 6annos,
nobegutenam Mpemun B HOMMHaUMAX NpUcyxKaaetca 7 6annos, 3a 2 mecto — 5 6annos, 3a
3 mecTo — 3 6anna. OcTanbHble 6peHabl, nonyuynswmne 3 n 6onee rosOCOB 3KCNEPTHOrO
Xtopu Mpemun (LWopT-nucT), noaydatot no 1 6anny B PentuHre.
Takke cooTBeTcTBYylOWME Bannbl MONYYaAlOT areHTCTBa, Y4YaCTBOBaBLUME B peanmnsaumm
npoekToB b6peHaoB-nobegutenet Mpemun. [aHHble 6Gannbl TakkKe y4yuMTbIBAKOTCA B
exerogHom PelTnHre mapkeTtmHrosoi spPpeKTMBHOCTU HBPEeHO0B M areHTCTB MO Bepcumn
MapKeTnHrosom Accoumaumm Y3bekncraHa.

7. OrnaweHune pe3ynbTaTOB rOJIOCOBAHMA 3KCNEpPTOB M nobeautenen u BpyvyeHUe Harpag
NPOXOAAT HAa TOPMKECTBEHHOM LiepeMOoHUM HarpaxxaeHus 21 maa 2022 roga B 19:00 B Haytt
Regence Tashkent. Bxog Ha uepemoHuio cBoboaHbin. [lo LepemoHnn nHdopmaumnsa o
nobegutenax Npemunn aBnaeTcs CTporo KOHGUAEHUNANBHOM U He pa3rnallaeTcs.

8. OpraHuM3aTopbl MMEeIT NpaBo No odMunanbHOMY obpaLLeHU0 NapTHEPOB YCTaHABAMBATL
OONONIHUTEIbHbIE Harpaabl B BUAE CNeunaabHbIX MPU30B NO COMNACOBAHMIO C SKCMEPTHbIM
XKopu.

13. KOHTAKTHAA UH®OPMALIMA
MapkeTunHrosaa Accouuyauma YabekucraHa

100007, r. TawkeHT, AwHabaackut p-H, yn. Kamawwu, 36

Ten.: +998 (97) 402-28-20, +998 (97) 430-28-20
e-mail: info@marketing.uz

caunT: https://marketing.uz

https://t.me/uzbekmarketing
https://instagram.com/uzbekmarketing?utm medium=copy link
https://www.facebook.com/uzbekmarketing
https://www.youtube.com/c/MAKONMARKETINGUZ
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	«Yil Brendi 2021» Mukofoti (Премия «Бренд года 2021») —ежегодная Премия Маркетинговой Ассоциации Узбекистана, которая в 2022 году проводится в пятый раз.    Премией награждаются самые успешные бренды, имеющие наиболее эффективные маркетинговые достиже...
	Результаты Премии отражаются в сводном Рейтинге маркетинговой эффективности брендов по версии Маркетинговой Ассоциации Узбекистана:
	https://marketing.uz/novosti/rejtingi-kreativnosti-i-marketingovoj-effektivnosti-brendov-i-agentstv-uzbekistana-za-2021-god.htm  2. ЦЕННОСТИ ПРЕМИИ ДЛЯ УЧАСТНИКОВ
	1. Возможность участия в открытом народном голосовании потребителей, которое в 2021 году достигло 300 000 человек. На сегодняшний день это ежегодное голосование является самым масштабным отраслевым инструментом маркетингового исследования потребительс...
	2. Голосование более 200 ведущих экспертов и партнеров Ассоциации.
	3. Возможность представления маркетинговых достижений бренда на широкую публику.
	4. Фиксация бизнес-успехов за 2021 год перед широкой аудиторией потребителей и экспертов.
	5. Повышение роли специалистов по маркетингу бренда и признание их заслуг и результатов работы, популяризация важности маркетинга для всех бизнес-процессов бренда.
	6. Возможность получения статуса «Бренд 2021 года» от Антимонопольного комитета Республики Узбекистан и Маркетинговой Ассоциации Узбекистана по признанию потребителей и экспертов.
	7. Возможность использования статуса «Бренд 2021 года» в рекламе и средствах массовой информации.
	8. Включение результатов Премии в ежегодный Рейтинг маркетинговой эффективности брендов и агентств по версии Маркетинговой Ассоциации Узбекистана.
	3. ПРАВИЛА ПОДАЧИ ЗАЯВОК
	1. Инициаторами подачи заявки для участия в Премии являются бренды (юридические лица).
	2. Для участия в Премии необходимо пройти авторизацию на сайте www.marketing.uz, заполнить все необходимые поля заявки: контактные данные Премии, название номинации, название бренда или продукта бренда и пройти процедуру загрузки презентации (pdf или ...
	3. Участие в Премии платное. Стоимость участия составляет 1 000 000 сум. В случае оплаты в валюте, стоимость исчисляется по курсу ЦБ на день оплаты.
	4. Для партнеров Маркетинговой Ассоциации Узбекистана предоставляется скидка в размере 50%.
	5. Оплата осуществляется банковским переводом между юридическими лицами на основании договора или через платежную систему CLICK.
	6. Заявкой является презентация бренда, поданная в одну и более соответствующих бренду номинаций.
	7. Бренд считается участвующем в Премии, только в случае соответствия следующим требованиям: заявка предоставлена в срок, внесена оплата участия.
	8. Оплата участия не гарантирует успешный результат в Премии.
	9. Участие в Премии означает, что участник ознакомился с данным регламентом и согласен с ним. Договор об участии является письменным подтверждением согласия.

